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REGIAO AUTONOMA DA MADEIRA

Assembleia Legislativa

Decreto Legislativo Regional n.° 28/2021/M

Sumario: Aprova o novo enquadramento da marca «Produto da Madeira» e reestrutura o sistema
de gestéo do seu uso.

Aprova o novo enquadramento da marca «Produto da Madeira» e reestrutura o sistema
de gestdo do seu uso

O Decreto Legislativo Regional n.° 6/2011/M, de 15 de margo, veio criar a marca «Produto da
Madeira», associando-lhe um sistema de certificagdo de origem garantida dos produtos obtidos
na Regido Auténoma da Madeira (RAM), o qual teve por objetivo promover uma clara distingao
nos mercados das produgdes de diversos setores econdmicos da RAM assegurando, na base de
um dispositivo estruturado e controlado, a devida confianga aos consumidores sobre o relevo e
exaltacao dessa caracteristica diferenciadora.

A marca «Produto da Madeira», cujo logétipo € propriedade da RAM e esta registado no
INPI — Instituto Nacional da Propriedade Industrial, foi inicialmente criada como uma marca cole-
tiva de certificagdo, ao abrigo do artigo 228.° do Cédigo da Propriedade Industrial, aprovado pelo
Decreto-Lei n.° 36/2003, de 5 de margo, que admitia que podiam constituir marcas coletivas os
sinais ou indicagdes, utilizados no comércio para designar a origem geografica dos produtos ou
servigcos abrangidos.

Contudo, no novo Coédigo da Propriedade Industrial, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 110/2018,
de 10 de dezembro, e que revogou o Decreto-Lei n.° 36/2003, de 5 de margo, a definicdo de
«marca coletiva de certificacdo ou de garantia» (artigo 215.°) deixou de contemplar a certificagédo
da origem geografica dos produtos ou servigos abrangidos, pelo que se torna necessario proceder
a revisao do sistema aprovado pelo Decreto Legislativo Regional n.° 6/2011/M, de 15 de margo,
e dar novo enquadramento a marca «Produto da Madeira», em conformidade com estas novas
disposicoes.

Desde a criagao da marca «Produto da Madeira», em 2011, foram muitos os produtores agri-
colas, agroalimentares e artesanais madeirenses que aderiram ao seu uso, verificando-se também
que no ultimo inquérito realizado aos consumidores madeirenses, em 2018, foi possivel demonstrar
que é uma marca completamente consolidada e que é reconhecida por mais de 97 % dos inquiridos,
apresentando uma procura privilegiada junto de consumidores e de distribuidores locais, e também
externos, dos produtos abrangidos.

De facto, em pouco mais de dez anos de existéncia, a marca «Produto da Madeira» veio,
paulatinamente, a confirmar constituir-se um efetivo instrumento, confiavel e sustentado, de di-
ferenciagéo e valorizagdo das produgdes agricolas, agroalimentares e do artesanato da RAM,
reconhecida pela grande maioria dos consumidores e com procura privilegiada pelos distribuidores
locais e externos, destes produtos.

Estes efeitos muito positivos vém determinando que muitos produtores regionais de outros
setores de atividade venham solicitando autorizagéo para o uso da marca «Produto da Madeira»,
argumentando que as suas produg¢des também sao obtidas no territorio da RAM com elevados niveis
de incorporagao de valor regional, para além do facto de que a suas atividades sao geradoras de
emprego e de desenvolvimento econdmico local que ndo devem ser menosprezadas.

Assim, é justo que sejam estabelecidos procedimentos de determinagdo do teor de «in-
corporagao de valor regional», adotando metodologias semelhantes as de outros sistemas
equivalentes no contexto nacional e promover a reestruturacéo do sistema de gestdo do uso da
marca «Produto da Madeira», de modo a alargar o seu beneficio a outros setores de atividade
economica da RAM.
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Por outro lado, importa também clarificar as condi¢des em que os sinais distintivos que, com
0 seu logétipo, constituem a marca «Produto da Madeira», podem ser alterados com a aprovagao
de novas versdes locais e setoriais da marca, de modo a que esta ndo perca a sua simbologia
identitaria, quando lhe sejam associados outros sinais distintivos, incluindo a denominacéo local
ou setorial, que a liguem mais forte e indissociavelmente a uma particular parcela do territorio da
RAM ou a um setor de atividade nela desenvolvido.

A experiéncia acumulada na gestdo do uso da marca «Produto da Madeira» recomenda
também que aquela inclua um mecanismo de inscricdo e validacao dos produtores, arte-
sdos e outros operadores econdmicos autorizados ao seu uso, de modo a manter o registo
atualizado a cada momento, apenas identificando aqueles que efetivamente se mantém em
atividade e continuam a utilizar a marca «Produto da Madeira», nas produgdes que colocam
no mercado.

Torna-se igualmente necessario designar a entidade responsavel pelo sistema de gestao do
uso da marca «Produto da Madeira» e das suas versoes locais e setoriais, no departamento do
Governo Regional que tutela os setores de atividade dos produtos alimentares transformados e nao
transformados e da produgao artesanal abrangidos, bem como as condi¢des da sua relagdo com
os departamentos que tutelam os demais produtos obtidos na RAM que venham a ser aprovados
para o uso da marca.

Aproveita-se também a patente reestruturacéo para criar o estatuto de estabelecimento par-
ceiro atribuido aos operadores que na RAM desempenham as atividades de comércio por grosso
ou aretalho, da restauragao e bebidas e de alojamento com restauragao, que pretendam participar
mais assertivamente do esforgo para conferir uma maior notoriedade e valorizagdo aos produtos
beneficiarios da marca «Produto da Madeira» e das suas versdes aprovadas e, consequentemente,
do incremento da sua comercializagao e consumo.

Com esta iniciativa pretende-se promover a utilizacdo e colocagao no mercado dos produtos
abrangidos e privilegiar o consumo dos produtos agricolas, agroalimentares e outros produtos
obtidos localmente, de modo a encorajar os agricultores, artesdos e outros produtores regionais
a manterem e melhorarem as suas areas de cultivo, as unidades artesanais e as agroindustrias e
outras atividades industriais, especialmente aquelas que preservam e respeitam a tradicionalidade,
o saber fazer e a sazonalidade das produg¢des da RAM.

Foram ouvidas as autoridades regionais que tutelam os produtos abrangidos pelo novo sistema
de gestdo do uso da marca «Produto da Madeira» e as associagoes profissionais regionais dos
setores envolvidos, designadamente a Associagao de Agricultores da Madeira (AAM), a Associagao
dos Jovens Agricultores da Madeira e Porto Santo (AJAMPS), a Associagéo de Produtores da llha
do Porto Santo (APIPS) e a Associagdo Comercial e Industrial do Funchal — Camara de Comércio
e Industria da Madeira (ACIF-CCIM).

Assim:

AAssembleia Legislativa da Regido Auténoma da Madeira decreta, ao abrigo do disposto na
alinea a) do n.° 1 do artigo 227.° e no n.° 1 do artigo 228.° da Constituicdo da Republica Portu-
guesa e na alinea c¢) do n.° 1 do artigo 37.° e nas alineas f), g), u), bb), ee) e jj) do artigo 40.° do
Estatuto Politico-Administrativo da Regido Auténoma da Madeira, aprovado pela Lei n.° 13/91,
de 5 de junho, revisto e alterado pelas Leis n.”*130/99, de 21 de agosto, e 12/2000, de 21 de
junho, o seguinte:

CAPITULO |
Disposicoes Gerais
Artigo 1.°

Objeto

O presente diploma aprova o novo enquadramento da marca «Produto da Madeira», bem
como procede a reestruturagao do sistema de gestdo do uso da marca e cria também o estatuto
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de Estabelecimento Parceiro, com o objetivo de promover uma clara distingdo nos mercados das
produgdes de diversos setores econdémicos da Regido Auténoma da Madeira (RAM) assegurando,
na base de um dispositivo estruturado e controlado, a devida confianga aos consumidores sobre o
relevo e a exaltagao das suas caracteristicas diferenciadoras.

Artigo 2.°
Ambito

As disposi¢cbes do presente diploma aplicam-se, exclusivamente, aos produtos obtidos
no territério da RAM, identificados nos artigos 8.° e 9.° do presente diploma, que sejam auto-
rizados ao uso da marca «Produto da Madeira», adiante designada, abreviadamente, exceto
no artigo 5.°, por «marca», e ou das suas versdes aprovadas, nas condi¢gdes referidas no
artigo 6.°

Artigo 3.°
Definigoes
Para efeitos do presente diploma, considera-se:

a) «Atividade artesanal», a atividade econémica de reconhecido valor cultural e social, que
assenta na producéo, restauro ou reparagao de bens de valor artistico ou utilitario, de raiz tradi-
cional ou contemporanea e também na prestacao de servigos de igual natureza, devendo, ainda,
caracterizar-se pela fidelidade aos processos tradicionais, em que a intervengao pessoal constitui
um fator predominante e o produto final & de fabrico individualizado e genuino, sem prejuizo da
abertura a inovagao;

b) «Logotipo Produto da Madeira», o simbolo grafico, apresentado na parte A do anexo | do
presente diploma, constituido pelo elemento nominativo: «Produto da Madeira» combinado com o
elemento figurativo representado pela bandeira da RAM, em modo esvoacgante;

c¢) «Marca Produto da Madeira», a marca constituida pelo logétipo definido na alinea anterior,
representado de forma a determinar, de modo claro e preciso, que os produtos que a ostentam séo
originarios da RAM, respeitando os modos tradicionais ou particulares da sua produgéo e ou que
as pessoas singulares ou coletivas que a utilizam s&o produtores, artesdos ou outros operadores
autorizados ao seu uso;

d) «Produto», o resultado tangivel de uma atividade ou processo de produgéo, que decorra no
territério da RAM, que possa ser oferecido num mercado para satisfazer uma necessidade;

e) «Produto primario», o produto da produgéo primaria, nomeadamente os produtos da agri-
cultura, da pecuaria, da caga e da pesca, incluindo também a ordenha e a criagao de animais antes
do abate, a caga, a pesca e a colheita de produtos silvestres;

f) «Produto alimentar nao transformado», o produto da produgao primaria que néo tenha sofrido
transformagéo, incluindo aqueles que tenham sido divididos, separados, seccionados, desossados,
esfolados, picados, moidos, cortados, limpos, descascados, triturados, refrigerados, congelados
ou ultracongelados, na sua preparagao para colocagdo no mercado;

g) «Produto alimentar transformado», o género alimenticio resultante da transformagéo de um
produto nao transformado ou de outro produto transformado ou de um subproduto da producao, que
tenha sido submetido a uma agao que assegura uma modificagdo substancial do produto inicial por
aquecimento, fumagem, cura, maturagado, secagem, marinagem, extracdo, extruséo, fermentagao,
destilagdo, aromatizagdo ou uma combinagao destes processos;

h) «Produtos transformados n&o alimentares», os produtos da industria de manufatura com
fins ndo alimentares, exceto produtos farmacéuticos, correspondentes as atividades de produgao
industrial, em que matérias-primas sao transformadas em produtos acabados transacionaveis no
mercado;

i) «Produto do artesanato», o produto resultante da atividade de produgéo artesanal;
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J) «Outros produtos regionais», os produtos nao referidos nas alineas anteriores que
também sejam obtidos no territério da RAM e cujas atividades sdo geradoras de emprego e
de desenvolvimento econdémico local, com elevados niveis de incorporagéo de valor regional,
cuja determinagao pode ser comprovada nas condigbes estabelecidas no anexo i do presente
diploma;

k) «Territorio da RAM», o espago geografico que para além de integrar as ilhas da Ma-
deira, Porto Santo, Desertas, Selvagens e seus ilhéus, abrange também o mar circundante e
seus fundos, designadamente, as aguas territoriais e a zona econémica exclusiva, nos termos
da lei;

) «Valor de Incorporagao Regional», o valor imputado de incorporagéo regional a cada uma
das rubricas de custos diretos referentes ao processo produtivo, de um produto obtido no territério
da RAM.

Artigo 4.°
Entidade gestora da marca

1 — A gestdo da marca e das suas versdes aprovadas, nas condi¢des referidas no artigo 6.°,
bem como das condi¢des do seu uso, competem ao departamento do Governo Regional respon-
savel pela area da agricultura, na qualidade de departamento que tutela os setores de produgao
da maioria dos produtos que podem beneficiar do uso da marca.

2 — Compete ao departamento do Governo Regional mencionado no numero anterior, na
qualidade de entidade gestora, adiante designada por «EG», o seguinte:

a) Assegurar o sistema de gestdo do uso da marca, do seu logoétipo e das suas versbes que
venham a ser aprovadas nas condigdes referidas no artigo 6.°;

b) Assegurar a gestao dos registos dos produtores (dos setores primario e secundario) e dos
artesdos que adiram ao uso da marca e ou das suas versdes aprovadas nas condicdes referidas
no artigo 6.°, bem como dos operadores de estabelecimento parceiro que participam na promogao
da comercializagao e utilizagdo dos produtos abrangidos;

¢) Coordenar, com os demais departamentos do Governo Regional com tutela dos setores de
atividade da produgéo de outros produtos abrangidos pela marca:

i) As condigbes de uso da marca e ou das suas versoes aprovadas e as condigdes de adesao
dos produtores (dos setores primario e secundario) e dos artesdos que reinem condigbes para
beneficiar do seu uso;

iiy As condicdes de participacéo do estabelecimento parceiro que contribui para a promogao
da comercializagao e utilizagdo dos produtos abrangidos;

iii) A realizagédo de agdes de controlo e verificagdo da conformidade dos produtos abran-
gidos e da atividade dos produtores e artesdos autorizados ao uso da marca e ou das suas
versdes aprovadas, nas condi¢des do artigo 6.°, bem como da atividade de estabelecimento
parceiro reconhecido;

iv) A realizagao de agdes de promogéo da marca e ou das suas versdes aprovadas, nas con-
di¢cdes do artigo 6.°, e de divulgagao de todos os produtos regionais abrangidos;

d) Apreciar eventuais denuncias ou reclamagdes fundamentadas apresentadas por terceiros
e implementar as a¢des de controlo adequadas a sua analise e decisdo, envolvendo ou consul-
tando, sempre que tal se justifique, os demais departamentos do Governo Regional com tutela nos
produtos abrangidos em causa;

e) Promover a realizagédo das agdes de controlo e verificagao da conformidade nas condigdes
estabelecidas no artigo 16.°, bem como participar nas ag¢des de fiscalizagao, conjuntamente com
as entidades fiscalizadoras referidas no artigo 21.°;

f) Proceder junto do Instituto Nacional da Propriedade Industrial, I. P. (INPI, I. P.), a todos os
procedimentos inerentes a apresentagao, renovagao ou alteragado do registo do logétipo, da marca,
bem como das suas versdes aprovadas.
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CAPITULO Il

Marca «Produto da Madeira»

SECCAO |

Da marca

Artigo 5.°
Enquadramento da marca

1 — A marca «Produto da Madeira» tem por objetivo identificar, diferenciar e valorizar nos mer-
cados, os produtos dos setores primarios e secundarios, incluindo o artesanato, obtidos no territério
da RAM, reconhecendo a sua especificidade e originalidade que estao intrinsecamente ligadas as
condi¢des da sua produgédo, gerando valor e criando emprego na economia regional e contribuindo
dessa maneira para fortalecer a relagcéo de confianca entre produtores e consumidores.

2 — A marca «Produto da Madeira» € uma marca nacional, constituida pelo logétipo, que se
encontra registado no INPI, ao abrigo do Codigo da Propriedade Industrial, aprovado pelo Decreto-
-Lein.° 110/2018, de 10 de dezembro, como propriedade da RAM e cujo simbolo grafico se reproduz
na parte A do anexo 1 do presente diploma.

3 — As regras técnicas de reproducao do logétipo da marca «Produto da Madeira», bem como
as condigdes aplicaveis aos seus suportes normalizados e as diferentes formas de utilizagdo, sao
aprovadas por portaria do membro do Governo Regional responsavel pela area da agricultura.

4 — Quando aplicavel, a utilizagdo da marca «Produto da Madeira» e ou das suas versdes
aprovadas, nos termos do artigo seguinte, ndo prejudica ou substitui a utilizagdo, nos produtos
abrangidos, de outras marcas de certificagao oficial que lhes sejam aplicaveis, incluindo os simbolos
europeus aplicaveis aos produtos agricolas ou géneros alimenticios cujas denominag¢des tenham
sido ou venham a ser registadas ao abrigo dos regimes de qualidade da Unido Europeia ou do
aplicavel aos produtos de qualidade especificos das regides ultraperiféricas.

Artigo 6.°
Versoes da marca

1 — Podem ser criadas versdes locais da marca, quando se revele necessario diferenciar e
distinguir, nos mercados, as produgdes obtidas em zonas especificas do territério da RAM e pos-
sibilitar uma melhor promocéo e valorizagdo das mesmas.

2 — Nas versdes locais da marca, mantém-se o seu logotipo como elemento agregador, ao
qual sdo acrescentados a denominagéao do local e outros sinais distintivos que identifiquem e liguem
indissociavelmente a marca a uma particular parcela do territério da RAM, de modo a constituir um
simbolo grafico facilmente identificavel com o seu territério.

3 — A versao «Porto Santo» da marca, aprovada pela Portaria n.° 98/2020, de 30 de margo,
constitui uma verséao local da marca nas condigdes previstas no nimero anterior, destinada a iden-
tificar, promover e particularizar os «Produtos do Porto Santo» no ambito dos produtos da RAM,
através do simbolo grafico que se reproduz na parte B do anexo | do presente diploma.

4 — Podem, também, ser criadas versoes setoriais da marca, para identificar e destacar
produtos ou setores particulares da atividade econdmica da RAM, através de sinais distintivos que
associam ao logotipo da marca, elementos identificadores do setor de producado ou de atividade
em causa.

5 — As versdes locais e setoriais da marca, incluindo as regras técnicas da sua reprodugao
e as condig¢oes aplicaveis nas diferentes formas da sua utilizagdo, sdo aprovadas por portaria do
membro do Governo Regional responsavel pela area da agricultura e, quando se revele necessario,
por portaria conjunta dos membros do Governo Regional responsaveis pela area da agricultura e
dos demais setores de atividade dos produtos abrangidos.
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Artigo 7.°
Formas de utilizagao da marca

1 — A marca e as suas versdes aprovadas podem ser aplicadas diretamente aos produtos
abrangidos e as suas embalagens (primaria, secundaria ou de transporte), através dos seguintes
suportes normalizados:

a) Selo de autenticagdo numerado, para aposigao direta sobre as embalagens ou os produtos
abrangidos, sendo constituido pelo logétipo da marca ou das suas versdes aprovadas e que para
0 adequado controlo da sua utilizacao, inclui uma faixa em branco para indicagao da numeracéao
alfanumérica sequencial do selo e a referéncia a série a que corresponde;

b) Selo de identificacdo do utilizador, para incorporagdo nas etiquetas, nos rétulos ou nos
grafismos das embalagens dos produtos abrangidos, sendo constituido pelo logétipo da marca e
ou das suas versodes aprovadas, com a inclusao das letras que identificam o Registo de Utilizador
aplicavel (AT — Artesao; Pd — Produtos Agroalimentares; Al — Agroindustria ou | — Industria) e
o0 numero de inscri¢gdo do utilizador autorizado no correspondente registo.

2 — A marca e ou as suas versdes aprovadas podem, também, ser utilizadas para identificacéo
dos produtores (dos setores primario e secundario) e dos artesdos autorizados ao seu uso, como
forma de divulgacédo do seu estatuto de utilizador autorizado e ou como meio de promogéo dos
produtos abrangidos, através dos seguintes suportes normalizados:

a) Placa de identificagdo de utilizador autorizado, com o formato apresentado na parte C do
anexo | do presente diploma;
b) Selo de identificagdo do utilizador, referido na alinea b) do numero anterior.

3 — Os identificadores referidos no niumero anterior, desde que previamente autorizados pela
EG, podem ser utilizados nas seguintes situagdes:

a) Identificagdo dos locais de produgao, incluindo os barcos de pesca, de fabrico ou da colo-
cacdo a venda pelo utilizador aprovado dos produtos abrangidos;

b) Inclusdo em documentos especificos associados as transagdes comerciais dos produtos
abrangidos (pregarios, faturas e recibos, etc.);

¢) Incorporagéo em cartazes, revistas, panfletos, ou outros materiais promocionais dos produtos
abrangidos e ou dos utilizadores autorizados;

d) Inclusdo em merchandising dos produtos abrangidos e ou dos utilizadores autorizados;

e) ldentificagao de viaturas de transporte e expositores, arcas refrigeradoras ou outros equi-
pamentos logisticos de colocagao a venda pertencentes ao utilizador autorizado.

4 — As regras técnicas de reproduc¢do da marca e das suas versdes aprovadas, bem como
as condigdes aplicaveis a sua utilizagao nos suportes referidos nos n.°* 1 e 2, sdo aprovadas por
portaria do membro do Governo Regional responsavel pela area da agricultura.

5 — Qualquer reprodugédo da marca e das suas versdes aprovadas, independentemente da
natureza e caracteristicas do suporte que as venham a veicular, deve cumprir as regras e disposi¢des
aprovadas na portaria referida no numero anterior, tem de ser previamente autorizada no ambito do
processo de aprovagao do pedido de uso a que se refere o artigo 14.° e da inscrigdo do produtor,
artesao ou operador interessado, no correspondente registo de utilizador previsto no artigo 17.°

SECCAO Il
Dos produtos abrangidos
Artigo 8.°
Produtos agricolas, agroalimentares ou do artesanato

1 — Podem beneficiar do uso da marca e ou das suas versdes aprovadas, os produtos pri-
marios, os produtos nao transformados, os produtos transformados alimentares e nao alimentares
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e os produtos do artesanato, identificados no anexo i1 do presente diploma, que sejam obtidos no
territério da RAM, nas condigdes estabelecidas no artigo 10.°

2 — Sem prejuizo do estabelecido no numero anterior, a titulo excecional e nas condigbes
previstas no artigo 10.°, € admitido o uso da marca e ou das suas versdes aprovadas, nos seguintes
produtos:

a) A pesca descarregada por embarcagdes devidamente licenciadas na RAM, cuja zona de
captura autorizada exceda as zonas incluidas no territério da RAM;

b) A carne fresca de bovino proveniente de animais vivos adquiridos no exterior desde que
estes permanegam para acabamento no territério da RAM, desde a data da confirmagao do seu
desembarque, por um periodo de pelo menos 4 meses;

¢) Os produtos transformados e do artesanato que incorporem matérias-primas ou ingredientes
essenciais nao obtidos no territdrio da RAM, desde que comprovadamente 0s mesmos nao sejam
nela produzidos, ou as quantidades produzidas localmente sejam manifestamente insuficientes para
corresponder as necessidades de fabrico e da procura pelo mercado e desde que em resultado o
produto obtido tenha uma especificidade e caracteristicas madeirenses, seja pela integragéo de
um saber-fazer unico e intransmissivel, seja pelo seguimento de receituario ou modo de produgao
proprio marcadamente diferenciador.

3 — Em qualquer circunstancia, ndo sdo admitidos ao uso da marca e ou das suas versdes
aprovadas, produtos agricolas, agroalimentares ou do artesanato, identificados no anexo 1 do pre-
sente diploma que, ndo sendo produzidos no territério da RAM, nela somente sejam reembalados
e/ou rotulados.

4 — Podem ser autorizados ao uso da marca e ou das suas versdes aprovadas, produtos agri-
colas, agroalimentares ou do artesanato, obtidos no territério da RAM nas condig¢des estabelecidas
no artigo 10.°, que, face a pedido devidamente justificado do operador econémico interessado,
por despacho do membro do Governo Regional responsavel pela area da agricultura, possam ser
incluidos nas rubricas «Outros produtos nao referidos nas rubricas anteriores», constantes das
diferentes partes do anexo i1 ao presente diploma.

Artigo 9.°
Outros produtos abrangidos

Amarca e ou as suas versdes aprovadas podem também ser aplicaveis aos produtos de outros
setores de atividade econdmica regional nao contemplados no artigo anterior, desde que sejam
obtidos no territério da RAM nas condigbes estabelecidas no n.° 2 do artigo 10.°, demonstrando
apresentarem elevados niveis de incorporagao de valor regional nas condigdes estabelecidas no
anexo i do presente diploma.

Artigo 10.°
Condigoes de produgao

1 — Para beneficiarem do uso da marca e ou das suas versdes aprovadas, os produtos refe-
ridos nos n.**1 e 2 do artigo 8.°, devem ser obtidos nas seguintes condigdes:

a) Os produtos primarios e os produtos nao transformados identificados no anexo 11 do pre-
sente diploma, devem ser obtidos no territério da RAM, sem prejuizo das excegdes previstas nas
alineas a) e b) do n.° 2 do artigo 8.°;

b) Os produtos transformados de origem alimentar ou ndo alimentar, indicados no anexo 1,
devem ser produzidos a partir, ou com a incorporagao, de produtos primarios obtidos no territério
da RAM, sem prejuizo das excegbes previstas na alinea ¢) do n.° 2 do artigo 8.° ou cujo método
de fabrico Ihes assegure genuinidade regional;

c¢) Os produtos resultantes das atividades artesanais constantes do anexo i1 ao presente di-
ploma, cujo modo de produgao revele reconhecido valor cultural, social e regional.
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2 — Para beneficiarem do uso da marca e ou das suas versdes aprovadas, os demais produtos
referidos no artigo 9.°, devem demonstrar apresentar uma percentagem de incorporagao regional
igual ou superior a 50 %, quando calculada nas condigbes estabelecidas no anexo i do presente
diploma.

3 — Os produtos dos setores primario e secundario que venham a ostentar a marca e ou
as suas versodes aprovadas, devem ser obtidos de acordo com as regras de produgao, fabrico e
comercializagado que lhes sejam aplicaveis, e respeitar, quando for o caso, os modos particulares
ou tradicionais de produgao reconhecidos €, quando necessario, fixados em caderno de especifi-
caclOes aplicaveis ou em recomendacodes técnicas a aprovar por portaria do membro do Governo
Regional responsavel pela area da agricultura e, quando se revele necessario, por portaria conjunta
dos membros do Governo Regional responsaveis pela area da agricultura e dos demais setores de
atividade dos produtos abrangidos.

4 — Q respeito pelos modos tradicionais de produgao referidos no numero anterior e a forma de
determinacgéo dos niveis de incorporagéo de valor regional podem ser alterados a luz da evolugao
das técnicas de producao e dos procedimentos de comercializagéo aplicaveis, devendo ser fixado,
na portaria de reconhecimento destas alteragbes, um prazo adequado para que os produtores e
artesdos, entretanto autorizados ao uso da marca ou das suas versdes aprovadas e inscritos no
registo de utilizador que esteja em causa, nos termos do estabelecido nos artigos 14.° e 17.°, pos-
sam proceder as devidas adaptacdes.

SECCAO Il

Do sistema de gestédo do uso da marca

Artigo 11.°
Sistema de gestao do uso

1 — O sistema de gestdo do uso da marca e das suas versdes aprovadas, doravante abrevia-
damente designado por «sistema de gestdo», comporta as seguintes condi¢des:

a) De concesséo do direito a sua utilizagao;
b) De inscrigdo no registo de utilizador correspondente a atividade econémica exercida, nos
termos do presente diploma.

2 — O sistema de gestao contempla também os procedimentos de participagao de estabele-
cimento parceiro, ou seja, de operadores que contribuam para a comercializa¢ao e utilizagdo dos
produtos abrangidos pela marca e ou pelas suas versdes aprovadas, nas condi¢gdes previstas no
artigo 13.°, incluindo as regras de inscricao no registo de estabelecimento parceiro que Ihes res-
peite, nos termos do artigo 18.°

3 — O sistema de gestdo contempla ainda, nos termos do artigo 16.°, a realizagao de agdes
de controlo e verificagdo da conformidade dos produtos abrangidos, da atividade dos utilizadores
autorizados, bem como da participagdo dos operadores de um estabelecimento parceiro, de modo
a garantir o respeito e a manutengao das condi¢des que conferiram o direito ao uso da marca e ou
das suas versdes aprovadas, ou de participar na promog¢ao dos produtos abrangidos.

4 — Quando aplicavel, a EG coordena com os departamentos do Governo Regional que
tutelam outros produtos abrangidos, o sistema de gestdo do uso da marca e das suas versdes
aprovadas, de aprovacao dos utilizadores e de participacdo de um estabelecimento parceiro dos
setores que estejam em causa.

Artigo 12.°
Beneficio do uso da marca

1 — As pessoas singulares ou coletivas responsaveis pela produgéo dos produtos identificados
nos artigos 8.° e 9.°, que pretendam beneficiar, na sua produgao ou atividade artesanal, do uso
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da marca e ou das suas versdes aprovadas, devem apresentar a EG o correspondente pedido de
uso, o qual é formalizado através do preenchimento de formulario préprio, aprovado por despacho
do membro do Governo Regional responsavel pela area da agricultura e disponibilizado no sitio
da EG na Internet.

2 — Para beneficiar do uso da marca e ou das suas versdes aprovadas, os produtores e 0s
artesaos interessados devem assumir 0s seguintes compromissos:

a) Produzir e comercializar os produtos abrangidos nas condi¢gdes de producgéo definidas no
artigo 10.° e demais regulamentagcdo complementar aplicavel;

b) Comunicar a EG os novos produtos que pretendam venham a beneficiar do uso da marca,
bem como daqueles que tenham deixado de produzir e ou de colocar no mercado;

c¢) Assegurar o cumprimento das demais regras e exigéncias legalmente aplicaveis aos pro-
dutos abrangidos e, quando for aplicavel, respeitar os seus modos tradicionais ou particulares de
producéo;

d) Colaborar nas agdes de controlo e verificagdo da conformidade, promovidas pela EG, para
confirmagao das condi¢des de utilizagdo da marca e ou das suas versdes aprovadas e das demais
condicOes aplicaveis a sua atividade;

e) Cumprir as disposig¢des do presente diploma e da demais regulamentagdo complementar
relativa ao uso da marca e ou das suas versbes aprovadas.

3 — Os produtores e artesaos referidos no n.° 1, que pretendam beneficiar do uso da marca
ou das suas versdes aprovadas, previamente a apresentacado do pedido de uso, devem ter a sua
atividade registada ou licenciada junto do departamento do Governo Regional que tutela o setor
em causa.

Artigo 13.°
Estabelecimento parceiro

1 — O beneficio do uso da marca e ou das suas versdes aprovadas, pode ser alargado aos
operadores econdmicos que sejam reconhecidos como estabelecimento parceiro porque participam
na comercializagdo e na utilizagdo dos produtos abrangidos, designadamente dos que, no territorio
da RAM, exercem as atividades de comércio por grosso ou a retalho, de restauragéo e bebidas e
de alojamento com restauragao, cumprindo as condi¢des estabelecidas no anexo v do presente
diploma.

2 — Para serem reconhecidos como um estabelecimento parceiro e autorizados ao uso da
marca e ou das suas versdes aprovadas, os operadores referidos no nimero anterior, devem apre-
sentar a EG o correspondente pedido de reconhecimento, formalizado através do preenchimento
de formulario préprio, aprovado por despacho do membro do Governo Regional responsavel pela
area da agricultura, disponibilizado no sitio da EG na Internet, onde devem assumir os seguintes
COMPromissos:

a) Comercializar ou utilizar nos seus estabelecimentos produtos abrangidos nas condigbes
fixadas no anexo v do presente diploma;

b) ldentificar convenientemente e com o devido destaque os produtos abrangidos pela marca
e ou pelas suas versdes aprovadas;

c¢) Garantir que na utilizagdo ou comercializagdo dos produtos abrangidos, estes ndo séo
substituidos, confundidos ou misturados com outros produtos analogos provenientes de outras
origens, para usufruir da sua notoriedade;

d) Colaborar nas ag¢des de controlo e verificagdo da conformidade, que sejam determinadas
pela EG, para confirmagao das condigbes de utilizagdo da marca e ou das suas versdes aprovadas
e das demais condi¢des aplicaveis a respetiva atividade;

e) Assegurar o cumprimento das disposi¢gdes do presente diploma e da regulamentacgéo
complementar relativa ao uso da marca e ou das suas versdes aprovadas, bem como das demais
disposi¢des aplicaveis a sua atividade.
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3 — Os operadores referidos no n.° 1 que sejam reconhecidos como um estabelecimento
parceiro podem beneficiar do uso da marca e ou das suas versdes aprovadas, para divulgagéo do
seu estatuto e para a promog¢ao dos produtos abrangidos que comercializam ou utilizam nos seus
estabelecimentos, através dos seguintes suportes normalizados:

a) Placa de identificagdo de estabelecimento parceiro, com o formato apresentado na parte D
do anexo 1 do presente diploma;

b) Selo de identificagao de estabelecimento parceiro, sendo constituido pelo logétipo da marca
€ ou das suas versoOes aprovadas e identificacao, através do nimero de inscrigdo no correspondente
registo de estabelecimento parceiro, nas condi¢des do artigo 18.°

4 — Os identificadores referidos no numero anterior, desde que previamente autorizados pela
EG, podem ser utilizados nas seguintes situagdes:

a) ldentificacdo de estabelecimentos e viaturas de transporte, destinados a colocagéo a venda
ou utilizagdo dos produtos abrangidos;

b) Identificacdo de expositores, arcas refrigeradoras ou outros equipamentos logisticos de
colocagéo a venda exclusivamente destinados aos produtos abrangidos;

¢) Inclusao em documentos especificos associados aos produtos abrangidos e as suas tran-
sagdes comerciais (menus, pregarios, faturas/recibos, etc.);

d) Incorporagédo em cartazes, revistas, panfletos, ou outros materiais promocionais dos pro-
dutos abrangidos, sempre que possivel, conjuntamente com a identificagdo dos utilizadores auto-
rizados.

5 — Sem prejuizo do estabelecido no n.° 1, os operadores econémicos reconhecidos como
estabelecimento parceiro podem também comercializar e ou utilizar nos seus estabelecimentos,
produtos agricolas, agroalimentares ou do artesanato, identificados no anexo i1 do presente diploma,
provenientes de produtores ou artesdos que nao sejam utilizadores da marca e ou das suas versdes
aprovadas, desde que identifiquem os seus fornecedores e demonstrem que estes cumprem as
condi¢des de produgao estabelecidas no artigo 10.°

Artigo 14.°
Condigoes de autorizagao de uso

1 — A aprovacéao do pedido de uso da marca e ou das suas versdes aprovadas, pela EG,
sempre que aplicavel, depois de ouvir o departamento do Governo Regional com tutela nos seto-
res de produgao em causa, € formalizado através de uma autorizacio de uso, valida pelo periodo
de 3 anos e renovavel por iguais periodos, sem prejuizo do disposto nos numeros seguintes € no
n.° 5 do artigo 16.°

2 — Os produtores ou artesados autorizados ao uso da marca e ou das suas versdes aprova-
das, que pretendam manter o uso de que sao detentores, devem solicitar a EG, a renovagao da
sua autorizacdo de uso, no decurso dos seis meses que antecedem o fim do respetivo periodo de
validade.

3 — A autorizacao de uso da marca e ou das suas versdes aprovadas, € um titulo pessoal e
intransmissivel ainda que na titularidade de pessoa coletiva, ndo podendo ser utilizado por outra
pessoa singular ou coletiva ndo previamente autorizada pela EG, pelo que caduca no caso de
cessagao da exploragao, arrendamento ou outra forma de alteragéo da titularidade da atividade
de producgao abrangida.

4 — Os produtores e os artesdos autorizados ao uso da marca e ou das suas versdes apro-
vadas, antes da entrada em vigor do presente diploma, devem solicitar a EG a renovagao das
autorizagdes de que sdo detentores, no prazo de um ano apos a entrada em vigor do presente
diploma, sob pena de caducidade do seu direito ao uso da marca em causa.
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Artigo 15.°
Condigoes de reconhecimento de estabelecimento parceiro

1 — O reconhecimento como estabelecimento parceiro e a aprovacao do beneficio do uso
da marca e ou das suas versdes aprovadas, nas condigdes previstas no artigo 13.°, é formalizado
pela EG através da atribuigdo de um titulo de reconhecimento e de uma autorizagao de uso, valida
pelo periodo de 3 anos, renovavel por iguais periodos, sem prejuizo do disposto nos niumeros
seguintes e no artigo 16.°

2 — Para a manutencgao do reconhecimento como estabelecimento parceiro e da autorizagao
de uso da marca e ou das suas versdes aprovadas que lhe esta associado, os operadores referidos
no n.° 1 do artigo 13.° devem solicitar a EG a renovagéo do seu reconhecimento, no decurso dos
seis meses que antecedem o fim do periodo de validade referido no nimero anterior.

3 — O reconhecimento como estabelecimento parceiro e a autorizagdo do uso da marca € ou
das suas versdes aprovadas que lhe esta associado, constitui um titulo pessoal e intransmissivel,
ainda que na titularidade de pessoa coletiva, ndo podendo ser utilizado por outra pessoa singular ou
coletiva ndo previamente autorizada pela EG, pelo que caduca no caso de cessagao da exploracao,
arrendamento ou outra forma de alteragéo da titularidade da atividade de produgdo abrangida.

4 — Os operadores referidos no n.° 1 do artigo 13.° autorizados ao uso da marca e ou das
suas versdes aprovadas antes da entrada em vigor do presente diploma, devem solicitar a entidade
gestora o seu reconhecimento como estabelecimento parceiro e a renovagao das autorizagdes de
uso de que sdo detentores, no prazo de um ano apds a entrada em vigor do presente diploma, sob
pena da caducidade do seu direito ao uso da marca que esteja em causa.

Artigo 16.°
Acoes de controlo e verificagdao da conformidade

1 — Para garantir o respeito pelas condi¢des de utilizagdo da marca e das suas versdes apro-
vadas e verificar a manutengao das condigbes aplicaveis aos utilizadores e a um estabelecimento
parceiro que lhes conferiu o direito ao seu uso, a EG promove a realizagdo de ag¢des de controlo
e verificagdo da conformidade dos produtos abrangidos e das atividades que estejam em causa.

2 — As acgbes de controlo e verificagdo da conformidade referidas no numero anterior séo
implementadas pela EG, por sua iniciativa ou em resultado da reclamagéao de terceiros €, quando
aplicavel, podem ser realizadas em conjunto com o departamento do Governo Regional com tutela
nos produtos que estejam em causa.

3 — As acdes de controlo e verificacao da conformidade referidas no n.° 1 incluem:

a) Realizagao de vistorias as instalagdes;

b) Analise documental relacionada com os produtos abrangidos;

¢) Verificagao da rastreabilidade no mercado dos produtos abrangidos;
d
e

) Pesquisa das diferentes formas de utilizagdo da marca ou das suas versoes;
) Outras agdes que sejam decididas pela EG.

4 — As agoes referidas no numero anterior sdo realizadas com ou sem comunicagao prévia
aos utilizadores ou estabelecimentos parceiros em causa, sendo elaborado auto de decisdo do
qual constem os seguintes elementos:

a) A conformidade ou desconformidade das condi¢cbes de produgdo, de comercializagdo ou
utilizagdo em causa e das condi¢des de utilizagdo da marca e/ou das suas versbes aprovadas;

b) As medidas de corregdo necessarias para a manutengao do direito de uso e o prazo esta-
belecido para a reposi¢cdo das condigdes aprovadas;

c¢) Posicao sobre a procedéncia ou improcedéncia de eventuais reclamagbes apresentadas;

d) Proposta de decisdo sobre a conformidade dos produtos abrangidos e da atividade dos
produtores, artesaos e outros operadores em causa.
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5 — Se apods a conclusao do prazo estabelecido para a reposigao das condigbes aprovadas,
as agles de verificagdo implementadas revelarem que ainda n&o estdo cumpridas todas as con-
dicbes anteriormente impostas, a EG toma as medidas cautelares e as providéncias necessarias,
entre as quais se inclui a suspensio ou cancelamento do direito de uso da marca e/ou das suas
versdes aprovadas e a aplicagéo das san¢des previstas nos artigos 22.° e 23.°

Artigo 17.°

Registo de Utilizador

1 — Os produtores dos setores primario e secundario e os artesdos que sejam aprovados pela
EG para beneficiar do uso da marca e ou das suas versdes aprovadas, sao inscritos no registo de
utilizador correspondente a atividade econémica que lhes respeite, nos termos do presente diploma.

2 — Considerando as atividades econdmicas dos produtores e artesdos que podem ser
autorizados ao uso da marca e ou das suas versdes aprovadas, sao estabelecidas as seguintes
tipologias de registo de utilizador:

a) «Registo dos Artesdos» (AT), relativo aos artesdos que desempenham a sua atividade
no territério da RAM, na obtencéo dos produtos artesanais identificados no anexo i1 do presente
diploma;

b) «Registo dos Produtores» (Pd), relativo aos produtores agricolas e pecuarios, aos pesca-
dores e eventualmente outros produtores, que desempenham a sua atividade no territério da RAM,
na obtengao dos produtos ndo transformados identificados no anexo 11 do presente diploma;

c) «Registo da Agroindustria» (Al), relativo a agroindustria regional produtora dos géneros
alimenticios identificados no anexo 11 do presente diploma, que s&o obtidos no territério da RAM;

d) «Registo da Industria» (1), relativo a industria produtora de produtos transformados nao ali-
mentares identificados no anexo 1t do presente diploma, bem como de outros produtos obtidos no
territério da RAM, que demonstram apresentar elevados niveis de incorporagéo de valor regional
nas condigdes estabelecidas no n.° 2 do artigo 10.° e no anexo 11 do presente diploma.

3 — Os registos de utilizadores referidos no nimero anterior correspondem as listagens atua-
lizadas dos produtores e dos artesaos autorizados ao uso da marca «Produto da Madeira» e ou das
suas versdes aprovadas, em cada setor de atividade considerado e sdo mantidas atualizadas e de
facil acesso ao publico, pela EG.

4 — Os agentes econémicos que exergam atividades que se enquadrem em mais do que um
dos registos de utilizadores referidos no n.° 2 e pretendam beneficiar do uso da marca e ou das
suas versdes aprovadas, nas produ¢des que delas resultem, devem solicitar o uso para os produtos
que estejam em causa, sendo inscritos, pela EG, no registo correspondente.

5 — Os agentes econémicos que, em simultdneo com as atividades de produgao abrangidas pelos
registos de utilizadores referidos no n.° 2, exergam também atividades de comercializagéo ou de utilizagéo
de produtos abrangidos referidos no n.° 1 do artigo 13.°, devem solicitar o seu reconhecimento como esta-
belecimento parceiro, sendo inscritos, pela EG, no correspondente registo de estabelecimentos parceiros
nas condi¢cdes do artigo seguinte.

Artigo 18.°

Registo de estabelecimento parceiro

1 — Os operadores referidos no n.° 1 do artigo 13.°, que sejam reconhecidos como estabe-
lecimento parceiro e que sejam autorizados ao uso da marca e ou das suas versdes aprovadas,
sdo inscritos no registo de estabelecimento parceiro correspondente a atividade econémica que
exercem, nos termos do presente diploma.

2 — Considerando as atividades econémicas dos operadores que participam da utilizagéo e
ou comercializagdo dos produtos abrangidos pela marca e ou das suas versdes aprovadas, sao
estabelecidas as seguintes tipologias de registo de estabelecimento parceiro:

a) «Registo do Comércio» (C), referente aos operadores dos estabelecimentos de preparagao
para venda (inclui as operagdes de selegao, classificagdo e acondicionamento em embalagens) e
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do comércio grossista e retalhista (incluindo centrais de compra e atividades de comércio a retalho
em bancas, feiras e unidades moveis de venda) de produtos abrangidos pela marca e ou pelas
suas versodes aprovadas;

b) «Registo da Restauracao» (Re), referente aos operadores dos estabelecimentos de restau-
racao e de bebidas (incluindo nestas atividades as realizadas em meios moveis) que utilizam na
sua atividade produtos abrangidos pela marca e ou pelas suas versdes aprovadas;

c¢) «Registo da Hotelaria com Restauragédo» (HR), referente aos operadores dos alojamentos
e estabelecimentos hoteleiros com restauragéo que utilizam na sua atividade produtos abrangidos
pela marca e ou das suas versdes aprovadas.

3 — Os registos de estabelecimento parceiro referidos no nimero anterior correspondem as
listagens atualizadas dos operadores econdmicos reconhecidos como estabelecimentos parceiros e
autorizados ao uso de marca e ou, quando aplicavel, das suas versdes aprovadas, sendo mantidas
atualizadas e de facil acesso ao publico, pela EG.

Artigo 19.°
Obrigagdes dos utilizadores e dos estabelecimentos parceiros

1 — Os utilizadores e os estabelecimentos parceiros autorizados ao uso da marca e ou das
suas versoes locais ou setoriais aprovadas, assumem o compromisso de:

a) Associar a marca ou, quando seja o0 caso, as suas versdes aprovadas, exclusivamente a
produtos comprovadamente produzidos no territério da RAM nas condigdes previstas no artigo 10.°
que lhes sejam aplicaveis;

b) Seguir as disposigdes legais e as regras de produgao e de comercializagdo que sejam apli-
caveis aos produtos abrangidos, bem como respeitar, quando for o caso, os modos tradicionais ou
particulares de producdo que os distinguem;

¢) Utilizar a marca e, quando aplicavel, as suas versdes aprovadas, nas condi¢des de utilizagdo
que venham a ser concedidas;

d) Respeitar as regras técnicas de reproducédo da marca e do seu logétipo e, quando for o
caso, das suas versodes aprovadas, nos diferentes suportes que venham a ser autorizados;

e) Zelar pela conveniente aplicagdo, nos produtos abrangidos, da marca e ou das suas versoes
aprovadas, nos diferentes suportes que venham a ser autorizados, por forma a que possam manter
a sua integridade, aderéncia e boa visibilidade em todo o circuito de comercializagdo em causa;

f) Manter um arquivo documental atualizado, em suporte fisico ou eletrénico, que reuna as
informacdes relevantes das produgdes colocadas no mercado com a marca e, quando for o caso,
das suas versdes aprovadas, que permitam demonstrar o cumprimento das condigdes dos utilizados
e dos estabelecimentos parceiros autorizados, bem como das regras e condi¢gdes de producédo e
ou de comercializagao ou utilizagdo em causa;

g) Manter atualizada a sua inscri¢cdo no registo de utilizador ou no registo de estabelecimento
parceiro da marca e ou das suas versdes aprovadas, no setor ou nos setores de atividade conforme
o aplicavel;

h) Comunicar, com a antecedéncia minima de 90 dias, a intengao de deixar de utilizar a marca
«Produto da Madeira» e ou das suas versdes aprovadas, na sua produgdo ou na produgao que
comercializam ou utilizam nos seus estabelecimentos, para efeito de retirada da sua inscrigao no
correspondente registo de utilizador ou registo de estabelecimento parceiro.

2 — Os documentos que devem constar do arquivo documental previsto na alinea f) do numero
anterior e 0 modo de comunicacao da intencéo de prescindir do uso da marca a que se refere a
sua alinea h), sao definidos por portaria do membro do Governo Regional responsavel pela area da
agricultura e, quando se revele necessario, por portaria conjunta dos membros do Governo Regional
responsaveis pela area da agricultura e dos setores de atividade dos produtos abrangidos.
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Artigo 20.°
Direitos dos utilizadores e dos estabelecimentos parceiros

Os utilizadores autorizados ao uso da marca e ou das suas versdes aprovadas, inscritos nos
registos identificados no artigo 17.°, bem como os operadores reconhecidos como estabelecimento
parceiro e inscritos nos registos identificados no artigo 18.° que também para tal sejam autorizados,
podem beneficiar de:

a) Utilizagao dos suportes normalizados de identificagdo que lhes sejam aplicaveis;

b) Promocao institucional da marca e ou das suas versoes aprovadas bem como dos produtos
abrangidos, nos meios publicitarios que sejam criados;

c¢) Consultadoria disponibilizada pela EG, sobre os suportes normalizados ou sobre o estudo
das melhores formas de utilizagdo da marca e ou das suas versdes aprovadas;

d) Prioridade no acesso a servigos de assisténcia técnica que, nas areas a que respeitem, se-
jam disponibilizados pela EG ou, quando aplicavel, por outros departamentos do Governo Regional
que tutelam os produtos abrangidos.

CAPITULO Il

Regime contraordenacional

Artigo 21.°
Fiscalizagao

1 — A fiscalizagdo do cumprimento do estabelecido no presente diploma cabe, no estadio
de producgéo e consoante a natureza dos produtos abrangidos, aos servigos competentes dos
departamentos do Governo Regional que tutelam os setores da produgdo em causa, sem prejuizo
das competéncias atribuidas por lei a Autoridade Regional das Atividades Econdmicas (ARAE) e
a outras entidades publicas ou autoridades administrativas.

2 — Compete em especial a ARAE fiscalizar o cumprimento do presente diploma no que se
refere as fases de distribuigdo e comercializagdo dos produtos abrangidos.

3 — Para efeitos do cumprimento do disposto no numero anterior, a ARAE pode solicitar a EG
os elementos constantes nos registos referidos nos artigos 17.° e 18.°, bem como aos departamen-
tos referidos no n.° 1 as informagdes que considere necessarias sobre a atividade dos utilizadores
autorizados ao uso da marca e ou das suas versoes aprovadas e sobre as condi¢des de producio
dos produtos abrangidos.

4 — As autoridades de fiscalizacdo podem solicitar o auxilio de quaisquer autoridades sempre
que o julguem necessario para o exercicio das suas fungdes.

Artigo 22.°
Contraordenagées e coimas

1 — Constituem contraordenagéo econdmica leve, punivel nos termos do Regime Juridico das
Contraordenagbes Econdmicas (RJCE), aprovado pelo Decreto-Lei n.° 9/2021, de 29 de janeiro,
as seguintes infracdes:

a) Quem estando autorizado ao uso da marca e ou das suas versdes aprovadas nas condigbes
dos artigos 14.° e 15.°, incumpra com o estabelecido nos artigos 7.°a 10.°e n.**3 e 4 do artigo 13.°;

b) Quem estando inscrito no registo de utilizadores previsto no artigo 17.°, incumpra com o
estabelecido no artigo 19.°;

¢) Quem estando inscrito no registo de estabelecimentos parceiros previsto no artigo 18.°,
incumpra com o estabelecido no artigo 19.°
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2 — Constitui contraordenagao econdémica grave, punivel nos termos do RJCE, quem utilize
a marca e ou as suas versdes aprovadas, sem para tal reunir o exigido nos artigos 12.°e 13.° e
sem cumprir com o estabelecido nos artigos 7.°a 10.° e 19.°

3 — Atentativa e a negligéncia s&o puniveis nos termos do RJCE.

Artigo 23.°

Sangoes acessorias

Sem prejuizo da responsabilidade civil e criminal a que houver lugar, sempre que a gravidade
da contraordenacgao e a culpa do agente o justifique, pode a autoridade decisora, simultaneamente
com a coima, determinar a aplicagdo das sangdes acessorias previstas no RJCE.

Artigo 24.°
Instrugao e decisao de processos

1 — Alinstrucéo dos processos de contraordenacédo compete as entidades referidas nos n.* 1
e 2 do artigo 21.°, nos termos das respetivas competéncias, sem prejuizo das competéncias atri-
buidas por lei a outras entidades.

2 — A aplicacdo das coimas e sanc¢des acessorias previstas no presente diploma, compete
a ARAE.

Artigo 25.°
Distribuicao do produto das coimas

O produto das coimas resultantes da aplicacdo do disposto no presente diploma é receita
propria da RAM.

Artigo 26.°
Direito subsidiario

As contraordenacdes previstas no presente diploma é subsidiariamente aplicavel o RJCE.

CAPITULO IV

Disposicoes finais

Artigo 27.°
Protecao de dados

1 — Os elementos constantes dos registos de utilizadores referidos no artigo 17.° e dos registos
dos estabelecimentos parceiros identificados no artigo 18.° do presente diploma, consideram-se
abrangidos pela lei geral relativa a protecdo de dados pessoais.

2 — Os titulares de dados incluidos no registo referido no numero anterior tém o direito de
aceder as informagdes que lhes digam respeito, podendo exigir a sua corre¢do, através de um
pedido de alteragao formulado em impresso proprio disponibilizado pelo departamento do Governo
Regional responsavel pela area da agricultura.

Artigo 28.°
Norma revogatéria

Sem prejuizo do disposto no artigo seguinte, sdo revogados o Decreto Legislativo Re-
gional n.° 6/2011/M, de 15 de margo, a Portaria n.° 12/2015, de 14 de janeiro, as Portarias
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n.°®*27/2011, 28/2011 e 29/2011, de 22 de margo, bem como a Portaria n.° 98/2020, de 30
de marcgo.

Artigo 29.°
Entrada em vigor

1 — Sem prejuizo do disposto nos numeros seguintes, o presente diploma entra em vigor no
dia seguinte ao da sua publicagio.

2 — Até a entrada em vigor das portarias a que se referem os artigos 6.° e 7.°, mantém-se
em vigor o anexo Iv do Decreto Legislativo Regional n.° 6/2011/M, de 15 de margo, a Portaria
n.° 12/2015, de 14 de janeiro, a Portaria n.° 29/2011, de 22 de margo, e a Portaria n.° 98/2020, de
30 de margo.

3 — Até a entrada em vigor da portaria a que se refere o artigo 19.°, mantém-se em vigor a
Portaria n.° 28/2011, de 22 de marco.

Aprovado em sesséo plenaria da Assembleia Legislativa da Regido Autdnoma da Madeira em
27 de outubro de 2021.

O Presidente da Assembleia Legislativa, José Manuel de Sousa Rodrigues.

Assinado em 26 de novembro de 2021.

Publique-se.

O Representante da Republica para a Regido Auténoma da Madeira, Ireneu Cabral Barreto.
ANEXO 1

Simbolos graficos da marca

PARTE A
Simbolo grafico da marca «Produto da Madeira»

(a que se refere o n.° 2 do artigo 5.°)

‘, Produto da
A Madeira Jj

O simbolo grafico do logétipo que constitui a marca «Produto da Madeira» € composto por
uma figura em forma de bandeira esvoagante representativa do simbolismo da heraldica da Regiao
Auténoma da Madeira, que se encontra delimitado por uma coroa circular externa em branco, com
uma espessura correspondente a 15,5 % do didmetro da coroa circular externa.
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PARTE B
Simbolo grafico da versao «Porto Santo» da marca «Produto da Madeira»

(a que se refere o n.° 3 do artigo 6.°)

Y
Produto da

Madeira

O simbolo grafico da versao «Porto Santo» da marca «Produto da Madeira» é constituido por
figuras representativas da ilha do Porto Santo (praia, moinho e cais), elementos esses em tons
castanhos/dourados, fazendo jus ao nome tao particular de «llha Dourada».

Os elementos estdo sob a chancela da marca «Produto da Madeira», representada pelo seu
logétipo na parte superior central do circulo, como forma de se associar a referida marca.

Todos estes elementos estao delimitados por uma coroa circular externa em branco, com uma
espessura correspondente a 15,5 % do didmetro da coroa circular externa.

PARTE C

Placa de identificagao dos utilizadores da marca «Produto da Madeira»
ou das suas versdes aprovadas

[a que se refere a alinea a) do n.° 2 do artigo 7.°]

Utilizador Nimero: ©
Titular: o
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PARTE D

Placa de identificagdo dos estabelecimentos parceiros reconhecidos e autorizados
ao uso da marca «Produto da Madeira» ou das suas versdes aprovadas

[a que se refere a alinea a) do n.° 3 do artigo 13.°]

Estabelecimento Parceiro Numero:

: . Decreto Legislativo Regional
Titular: n°6/2011/M, de 15 de marco

ANEXO II
Produtos abrangidos

(a que se refere o n.° 1 do artigo 8.°)

PARTE A

Produtos néao transformados de origem animal

Categoria de produto Rubrica de produto

1 — Carnes e miudezas comestiveis:

1.1 — Carnes de animais da espécie bovina............ 1.1.1 — Carnes em carcagas, meias-carcagas ou outras
pecas nao desossadas.

1.1.2 — Carnes desossadas e miudezas comestiveis de
animais da espécie bovina pré-embaladas.

1.2 — Carnes de animais da espécie suina. . . .......... 1.2.1 — Carnes em carcagas, meias-carcagas, pernas, pas
e respetivos pedagos, nao desossados.

1.2.2 — Carnes desossadas e miudezas comestiveis de
animais da espécie suina, e toucinho, pré-embalados.

1.3 — Carnes de animais da espécie ovina ou caprina. . .. | 1.3.1 — Carnes de animais das espécies ovina ou caprina
em carcagas, meias-carcagas, ou outras pegas nao de-
sossadas.

14—Camnesdeaves . ..........oviiiniiienn... 1.4.1 — Carnes de galos, galinhas, patos e perus nao cor-

tadas em pedacos.
1.4.2 — Pedagos e miudezas comestiveis de galos, galinhas,
patos e perus pré-embalados.

1.5 — Carnes de outras espécies .................... 1.5.1 — Carnes de coelhos domésticos inteiros ou cortadas
em pedacgos.
2 — Peixes, crustaceos, moluscos e outros invertebrados
aquaticos:
21 —Pescadodomar.............. ... . 2.1.1 — Peixes descarregados nas lotas da Regido Auto-

noma da Madeira, podendo ser processados (esviscera-
dos, descabegados, filetados, ou outros processos) pela
agroindustria.
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Categoria de produto

Rubrica de produto

2.2 — Produtos da aquicultura. . . ....... .. ... oL

3 — Qutros produtos de origem animal:
31— O0VO0S. ..t e

4 — Outros produtos ndo transformados de origem animal:
4.1 — Outros produtos nao transformados de origem animal

2.1.2 — Crustaceos, moluscos e outros invertebrados aqua-
ticos descarregados nas lotas da Regido Autonoma da
Madeira, podendo ser processados pela agroindustria.

2.2.1 — Peixes produzidos em aquacultura/maricultura no
territério da Regido Auténoma da Madeira, podendo ser
processados pela agroindustria.

2.2.2 — Crustaceos, moluscos e outros invertebrados aqua-
ticos obtidos em aquicultura no territério da Regiao Auté-
noma da Madeira.

3.1.1 — Ovos de aves domésticas, com casca, frescos ou
conservados ou cozidos.
3.2.1 — Mel natural, geleia real e propolis comestiveis.

4.1.2 — Outros produtos nédo transformados de origem
animal nao referidos nas rubricas anteriores, desde que
aprovados nas condigdes no n.° 4 do artigo 8.°

PARTE B

Produtos nao transformados de origem vegetal

Categoria de produto

Rubrica de produto

1 — Plantas vivas e produtos de floricultura:
1.1 — Bolbos, tubérculos, raizes tuberosas, rebentos e rizomas

1.2 — Estacas e enxertos

13— Plantasvivas . ........ ... ... ... .. ... .......

1.4 —Cogumelosetrufas .......... ... ... ... ....

1.5 — Flores de corte e folhagens frescas. ... ..........

1.6 —Musgos eliquenes. .. ......... ... ... ...
1.7 — Flores de corte e folhagens ndo frescas ... .......

1.1.1 — Bolbos, tubérculos, raizes tuberosas, rebentos e
rizomas, em repouso vegetativo.

1.1.2 — Bolbos, tubérculos, raizes tuberosas, rebentos e
rizomas, em vegetagao ou em flor; mudas, plantas e raizes
de chicoria.

1.2.1 — Estacas nao enraizadas e enxertos de plantas vivas
(que nao de videiras).

1.2.2 — Outras arvores, arbustos e silvados, de frutos comes-
tiveis, enxertados ou ndo (que ndo sejam de videiras).
1.2.3 — Estacas enraizadas e mudas jovens de arvores e

arbustos nao florestais de ar livre.

1.3.1 — Azaleas e rododendros, enxertados ou nao.

1.3.2 — Roseiras, enxertadas ou nao.

1.3.3 — Outras arvores e arbustos nao florestais de ar livre.

1.3.4 — Plantas vivazes de ar livre.

1.4.1 — Cogumelos.

1.4.2 — Cogumelos do género Agaricus.

1.4.3 — Outros cogumelos e trufas.

1.5.1 — Anturios, estrelicias e proteas (e outras flores da
familia das Proteaceae).

1.56.2 — Orquideas.

1.5.3 — Cravos, crisdntemos, gladiolos e rosas.

1.5.4 — Outras flores e seus botdes frescos, cortados para
ramos ou para ornamentagao.

1.5.5 — Outras folhagens, folhas, ramos e outras partes de
plantas, sem flores nem botdes de flores e ervas, para
ramos ou para ornamentagao frescos.

1.6.1 — Musgos e liquenes.

1.7.1 — Flores e seus botdes, cortados para ramos ou para
ornamentagao, secos, branqueados, tingidos, impregnados
ou preparados de outro modo.

1.7.2 — Outras folhagens, folhas, ramos e outras partes de
plantas, sem flores nem botbes de flores e ervas, para
ramos ou para ornamentagdo secos.
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Categoria de produto

Rubrica de produto

1.8 — Plantas de horticolas e fruticolas para plantagéo . . .

2 — Cereais:
21 —Cereais. . . ...

3 — Produtos horticolas, plantas, raizes e tubérculos, co-
mestiveis:
3.1 — Produtos horticolas de frutos. . . ................

3.2 — Produtos horticolas de bolbo. .. ................

3.3 — Produtos horticolas de folhas

3.4 — Produtos horticolas de caule, rizoma ou raiz. . . . . ..
3.5 — Produtos horticolasdevagem. .. ...............

3.6 — Produtos horticolas de rebentos ou de inflorescéncias
3.7 — Produtos horticolas de raiz ou de tubérculos. . . . . ..

3.8 — Condimentos e aromaticas

3.9 — Outros produtos horticolas. .. ..................

4 — Frutos:
41 —Bananas. .. ...t
4.2 — Frutos subtropicais. . . . ........ ... .. ..

43 —Citrnos. .. ..o
44 —Frutostemperados. . . ........ ...

4.6 — Outras frutas frescas e outros produtos vegetais co-
mestiveis.

4.7 — Frutos secos

1.7.3 — Outras folhagens, folhas, ramos e outras partes de
plantas, sem flores nem botbes de flores e ervas, para
ramos ou para ornamentagéo branqueados, tingidos, im-
pregnados ou preparados de outro modo.

1.8.1 — Plantas de espécies horticolas para plantacao, ob-
tidas em viveiro licenciado.

1.8.2 — Plantas de espécies fruticolas para plantagéo, ob-
tidas em viveiro licenciado.

2.1.1 — Trigo, centeio, cevada, aveia, milho e outros cereais.
2.1.2 — Outros cereais nao referidos no nimero anterior.

3.1.1 — Tomates, pepinos, beringelas, pimentos doces ou
pimentdes, pimentas, aboboras, pepinela e outros produtos
horticolas de frutos.

3.2.1 — Cebolas, chalotas, alhos, alhos-porros e outros pro-
dutos horticolas aliaceos.

3.3.1 — Couves, couve-flor, repolho ou couve-frisada, couve-
-rabano e produtos comestiveis semelhantes do género
Brassica.

3.3.2 — Alfaces (Lactuca sativa), chicérias (Cichorium spp.),
ruculas e saladas.

3.3.3 — Aipo, excetoaipo-rabano, espinafres, acelgas e cardos.

3.4.1 — Cenouras, nabos, beterrabas para salada, cercefi,
aipo-rabano, rabanetes e raizes comestiveis semelhantes.

3.5.1 — Legumes de vagem (ervilhas, feijoes, favas, soja,
lentilha e outros legumes de vagem), com ou sem vagem.

3.6.1 — Espargos (Asparagus), alcaparras, alcachofras, etc.

3.7.1 — Batatas de consumo, batatas-doces, inhame e outras
raizes ou tubérculos.

3.8.1 — Inclui as plantas horticolas frescas, como a salsa,
coentros, cerefélio, estragdo, agrido e a manjerona de
cultura e outras.

3.8.2 — Manijericéo, melissa, horteld, Origanum vulgare (oré-
gao/manjerona silvestre), tomilho alecrim, salva e outras
ervas e partes de plantas frescas.

3.8.3 — Acafrao.

3.9.1 — Outros produtos horticolas, plantas, raizes e tubér-
culos, comestiveis nao referidos nos nimeros anteriores.

4.1 — Bananas, incluindo os platanos, frescas ou secas.

4.2.1 — Abacates, anonas, ananases, maracujas, carambo-
las e pitaias, pitangas e outras frutas, mangas e mangos-
toes, figos, goiabas, aragas, melbdes, melancias e papaias
(mamdes).

4.2.2 — Outros frutos subtropicais nao referidos no nimero
anterior.

4.3.1 — Laranja, liméo, tangerina, cidra e outros citrinos.

4.4.1 — Macas, peras e marmelos, damascos, cerejas, pés-
segos (incluidas as nectarinas), ameixas e abrunhos.

4.4.2 — Qutros frutos temperados nao referidos no numero
anterior.

4.5.1 — Uvas de mesa e outras uvas.

4.6.1 — Morangos, framboesas, amoras (incluindo as sil-
vestres), amoras-framboesas; groselhas, airelas, mirtilos
e outras frutas do género Vaccinium, kiwis, tamarindos,
macas de caju, jacas, lichias e sapotilhas.

4.6.2 — Outras frutas frescas nao referidas no nimero an-
terior.

4.6.3 — Cana-de-agUlcar para consumo ou para sumo.

4.7.1 — Frutas de casca rija (améndoas, avelas, nozes, cas-
tanhas, pistacios, pinhdes etc.), frescas ou secas, mesmo
sem casca ou peladas.
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Categoria de produto

Rubrica de produto

5 — Outros produtos ndo transformados de origem vegetal:
5.1 — Outros produtos néo transformados de origem vegetal

4.7.2 — Outros frutos secos nao referidos no nimero an-
terior.
4.7.3 — Misturas de frutos secos ou de frutos de casca rija.

5.1.1 — Qutros produtos nao transformados de origem ve-
getal nao referidos nas rubricas anteriores, desde que
aprovados nas condigdes no n.° 4 do artigo 8.°

PARTE C

Produtos transformados alimentares de origem animal

Categoria de produto

Rubrica de produto

1 — Produtos lacteos
1.1 — Produtos lacteos (a base de leite de vaca, cabra ou
ovelha).

2 — Transformados de carne:
2.1 — Transformados de carnede suino. . .............

3 — Outros produtos transformados de origem animal:
3.1 — Outros produtos transformados de origem animal . . .

1.1.1 — Requeijao da Madeira.

1.1.2 — Queijos frescos (ndo curados) incluindo queijos de
soro de leite (requeijao).

1.1.3 — Queijos curados.

1.1.4 — Sobremesas lacteas a base dos produtos referidos
nas rubricas anteriores.

2.1.1 — Enchidos e produtos semelhantes de carne, miu-
dezas ou sangue e preparagdes alimenticias a base de
tais produtos.

2.1.2 — Outros transformados de carne nao referidos na
rubrica anterior.

3.1.1 — Outros produtos transformados de origem animal
néao referidos nas rubricas anteriores, desde que aprovados
nas condigdes do n.° 4 do artigo 8.°

PARTE D

Produtos transformados alimentares de origem vegetal

Categoria de produto

Rubrica de produto

1 — Produtos da transformacgéao de cereais:
1.1 — Produtos da indUstria de moagem. ..............

1.2 — Produtos da panificagao e pastelaria e da industria de
bolachas e biscoitos.

1.1.1 — Farinhas de trigo, centeio, cevada, aveia, milho e
de outros cereais, e suas misturas.

1.1.2 — Farinhas de outros produtos (batata-doce e outros)
e suas misturas com farinhas de cereais.

1.1.3 — Outros produtos da industria de moagem néo refe-
ridos nos numeros anteriores.

1.2.1 — Produtos de panificagdo tradicional regional, in-
cluindo o Bolo do Caco.

1.2.2 — Pao obtido segundo os diferentes modos tradicionais
de produgéo reconhecidos.

1.2.3 — Produtos de pastelaria, incluindo as Queijadas da
Madeira e outros reconhecidos como tradicionais regionais.

1.2.4 — Bolos, incluindo o Bolo de Mel de Cana da Madeira,
o Bolo de Noiva e outros reconhecidos como tradicionais
regionais.

1.2.5 — Produtos da industria de bolachas e biscoitos, in-
cluindo as Broas de Mel de Cana da Madeira e outras broas
e biscoitos reconhecidos como tradicionais regionais.

1.2.6 — Outros produtos da panificagéo e pastelaria e da
industria de bolachas e biscoitos.
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Categoria de produto

Rubrica de produto

1.3 — Massas alimenticias, cuscuz e similares. . ........

2 — Outros produtos:

21—Melde CanadaMadeira......................
22—Cacauechocolate...........................
2.3 — Produtos de confeitaria, semcacau. . ............

2.4 — Preparagoes de frutas, horticolas, ou de outras partes
de plantas.

2.5 — Condimentos e temperos. . ....................

2.6 — Outros produtos alimentares de origem vegetal . . . .

3 — Bebidas alcodlicas, aguas minerais e outras bebidas
nao alcodlicas:
3.1 — Vinhos

3.2 —BebidasFermentadas . .......................
33 —Cervejas. . ...

3.4 — Bebidas Espirituosas . ... .......... ... ..

3.5 — Aguas minerais

3.6 — Outras bebidas refrescantes ndo alcodlicas

4 — Outros produtos transformados de origem vegetal:
4.1 — Outros produtos transformados de origem vegetal. . . .

1.3.1 — Massas alimenticias.
1.3.2 — Cuscuz e similares.
1.3.3 — Outras massas ou similares.

2.1.1 — Mel de Cana da Madeira.

2.2.1 — Confeitaria de chocolate.

2.2.2 — Qutros produtos a base de cacau ou chocolate.

2.3.1 — Rebugados de agucar cozido, incluindo os rebugados
de funcho, de banana, de maracuja, e de eucalipto.

2.3.2 — Qutros produtos de confeitaria, sem cacau.

2.4.1 — Doces, geleias, marmeladas, purés e pastas de fru-
tas obtidos por cozimento, com ou sem adigao de agucar.

2.4.2 — Frutas cristalizadas, incluindo a cidra.

2.4.3 — Qutras

2.5.1 — Vinagres de sidra, de vinho e outros.

2.5.2 — Plantas horticolas, ervas aromaticas e partes de
plantas secas (incluindo folhas de louro).

2.6.1 — QOutros produtos alimentares de origem vegetal ndo
referidos (incluindo produtos horticolas, frutas e outras
partes comestiveis de plantas, preparados ou conservados
em vinagre).

3.1.1 — Vinho (inclui 0 Vinho da Madeira, o vinho com DOP
Madeirense e o vinho com IG Terras Madeirenses).

3.1.2 — Outros produtos vinicos.

3.2.1 — Sidras naturais (Sidra da Madeira) e sidras recons-
tituidas.

3.3.1 — Cerveja de malte.

3.3.2 — Outras cervejas.

3.4.1 — Bebidas espirituosas Madeirenses, inclui o Rum da
Madeira, a Poncha da Madeira e os licores tradicionais.

3.4.2 — QOutras bebidas espirituosas e licores

3.5.1 — Agua, incluindo as aguas minerais, naturais ou ar-
tificiais e as aguas gaseificadas;

3.5.2 — Agua, utilizada para a produgéo de gelo para co-
mercializagdo pré-embalado.

3.6.1 — Refrigerantes.

3.6.2 — Concentrados de fruta.

3.6.3 — Sumos de fruta, legumes e outros produtos vegetais
(inclui sumo de Aloé vera).

4.1.1 — QOutros produtos transformados de origem vegetal
nao referidos nas rubricas anteriores, desde que aprovados
nas condigdes do n.° 4 do artigo 8.°

PARTE E

Produtos transformados nao alimentares

Categoria de produto

Rubrica de produto

1 — Produtos transformados n&o alimentares:
1.1 — Adubos e corretivos organicos. . . ...............

1.2 — Produtos da transformacéo de vegetais e outros pro-
dutos com fins ndo alimentares.

1.1.1 — Hdmus obtido por compostagem de matéria organica
proveniente do Modo de Produgéao Bioldgico.

1.1.2 — Outros adubos e corretivos organicos.

1.2.1 — Produtos de higiene e de cosmética (inclui os pro-
dutos obtidos do Aloé vera ou produtos a base de areias
do Porto Santo).

Pag. 258
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Categoria de produto Rubrica de produto

1.2.2 — Qutros produtos da transformacao de vegetais e
outros produtos com fins ndo alimentares nao referidos
nos numeros anteriores.

2 — Qutros produtos transformados ndo alimentares:

2.1 — Outros produtos transformados nao alimentares . . .. | 2.1.1 — Outros produtos transformados nao alimentares nao

referidos nas rubricas anteriores, desde que aprovados

nas condigdes do n.° 4 do artigo 8.°

PARTE F

Produtos das atividades artesanais de artes e oficios da RAM

Categoria de produto Rubrica de produto

1 — Artes e oficios téxteis:

1.1 —Artes e oficios téxteis. . .. .................... 1.1.1 — Confegdo de bordados (inclui o Bordado da Ma-
deira).

1.1.2 — Tapegaria.

1.1.3 — Outras artes e oficios téxteis (inclui a confecdo de
trajes tradicionais).

2 — Artes e oficios de trabalhar elementos vegetais:

2.1 — Artes e oficios de trabalhar elementos vegetais ... | 2.1.1 — Cestaria de vime ou outros materiais.

2.1.2 — Arte de trabalhar a palha de bananeira e outros
materiais similares.

2.1.3 — Fabrico de mobiliario de vime ou similares.

2.1.4 — Outras artes e oficios de trabalhar elementos ve-

getais.
3 — Produtos de outras artes e oficios:
3.1 — Produtos de outras artes e oficios. . ............ 3.1.1 — Arte de trabalhar osso de baleia/cachalote.
3.1.2 — Fabrico de sabdes e outros produtos de higiene e
cosmeética.

3.1.3 — Outras artes e oficios de trabalhar elementos regio-
nais (inclui calhau e outras rochas ou materiais locais.

3.1.4 — Outros produtos de outras artes e oficios.

4 — Qutros produtos das atividades artesanais de artes e
oficios da RAM:

4.1 — Outros produtos das atividades artesanais . . . .. .. 4.1.1 — Outros produtos das atividades artesanais de artes

e oficios da RAM néo referidos nas rubricas anteriores,

desde que aprovados nas condi¢des do n.° 4 do artigo 8.°

PARTE G

Produtos das atividades artesanais de bens alimentares

Categoria de produto Rubrica de produto

1 — Produtos da confegéo artesanal de bens alimentares:
1.1 — Produtos da produgao e confegdo artesanal de bens
alimentares.

.1.1 — Producao de mel e outros produtos de colmeia.

.1.2 — Fabrico de gelados e sorvetes.

.1.3 — Fabrico de bolos, dogaria e confeitos.

.1.4 — Fabrico de pao e de produtos afins do pao.

1.1.5 — Produgado de Requeijao da Madeira e de outros
produtos lacteos.

.1.6 — Producao de banha.

.1.7 — Fabrico de vinagre de origem n&o vinica.

.1.8 — Produgéo de sidras naturais.

.1.9 — Preparagéo de ervas aromaticas e medicinais.

1
1
1
1

1
1
1
1
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Categoria de produto Rubrica de produto

1.1.10 — Preparagéao de frutos secos e secados, incluindo
os silvestres.

1.1.11 — Fabrico de doces, compotas, geleias, e similares.

1.1.12 — Preparagéo e conservagao de frutos e de produtos
horticolas.

1.1.13 — Preparagéo e conservagao de carne e preparagao
de enchidos, ensacados e similares.

1.1.14 — Preparacgao e conservagao de peixe e outros pro-
dutos do mar.

2 — Outros produtos das atividades artesanais de bens ali-

mentares:
2.1 — Outros produtos das atividades artesanais de bens | 2.1.1 — Outros produtos das atividades artesanais de bens
alimentares. alimentares nao referidos nas rubricas anteriores, desde

que aprovados nas condigdes do n.° 4 do artigo 8.°

ANEXO III
Outros produtos abrangidos

(a que se refere o artigo 9.° e 0 n.° 2 do artigo 10.°)

PARTE A

Determinagao da taxa de incorporagéao regional em produtos abrangidos pela marca
«Produto da Madeira» ou pelas suas versdes aprovadas:

A.1 — Defini¢des e termos:
Para efeitos do presente anexo e do previsto no n.° 2 do artigo 10.° do presente diploma,
consideram-se as seguintes definigbes e termos:

a) «Custos Diretos do Produto» (CDP), corresponde aos custos diretamente ligados ao pro-
cesso produtivo de determinado produto/familia de produtos, nédo incluindo os custos relativos a
organizagao e diregdo da empresa, a comercializagdo, a logistica, a distribuicdo, ao marketing e
a publicidade e outros custos indiretos, nem as depreciagdes de ativos fixos tangiveis utilizados
no processo produtivo. Correspondem aos seguintes coédigos de contas do Sistema de Normali-
zacgao Contabilistica (SNC) aprovado pelo Decreto-Lei n.° 158/2009, de 13 de julho, pelo Decreto-
-Lei n.° 36-A/2011, de 9 de margo, bem como do Codigo de Contas a que se refere a Portaria
n.° 1011/2009, de 9 de setembro, e a Portaria n.° 107/2011, de 14 de margo:

612 e 613 — Matérias-primas, matérias subsididrias, embalagens e outros materiais neces-
sarios ao fabrico do produto em avaliagéo.

6241 — Eletricidade — iluminagéo, forga motriz, aquecimento, etc., necessarios a produgao
do produto em avaliagéo, incluindo as respetivas taxas.

6242 — Combustiveis — gasolina, gasoéleo e outros combustiveis necessarios a produgéo do
produto em avaliacéo, incluindo as respetivas taxas.

6243 — Agua — necessaria a produgao do produto em avaliagdo, incluindo as respetivas taxas.

6221 — Trabalhos especializados — trabalhos prestados por outras entidades em dominios
diferenciados da atividade/processo da entidade e necessarios no ambito da produgao do produto
em avaliacao.

621 — Subcontratos — trabalhos prestados por entidades terceiras relacionados com o mesmo
processo produtivo/mesma atividade da empresa.

6226, 6263 e 6261 — Outros fornecimentos e servigos (manutengao e conservagao, seguros,
rendas e alugueres, etc.) associados ao produto em avaliagao.

631 e 632 — Remuneragdes do pessoal direto, ou seja, os recursos humanos com intervengao
direta na produgao do produto em avaliagao.
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635 — Encargos sobre remunerag¢des dos recursos humanos com intervengao direta na pro-
dugédo do produto em avaliagao.

636, 637 e 638 — Outros gastos com pessoal — seguros de acidentes de trabalho, gastos com
formacao, com recrutamento e com fardamento do pessoal, com intervengao direta na produgao
do produto em avaliagao.

643 — Gastos com amortizagao de ativos intangiveis relacionados com propriedade industrial
ou com projetos de desenvolvimento, associados ao produto em avaliagéo.

6264 — Despesas com royalties associados ao produto em avaliagdo.

642 — Gastos com amortizagéo de ativos fixos tangiveis

6884 — Outros gastos relacionados com ofertas e amostras de inventarios proprios associados
ao produto em avaliagéo.

b) «Familia de produtos», o grupo de produtos, pertencentes ao mesmo fabricante ou produtor,
que partilham caracteristicas e fungdes comuns, incluindo a tecnologia do produto, o seu conteido
ou composicao, visando um ou varios nichos de mercado, estando as fungdes de cada um deles
associadas geralmente a mesma finalidade e utilizagao;

c) «Percentagem Parcelares de Incorporacao Regional» (PPIR), a percentagem de cada uma
das rubricas dos custos diretos afetos ao processo produtivo de determinado produto ou familia de
produtos, que corresponde a fracdo do custo direto de produ¢cao em causa associado a fatores de
produgdo exclusivamente regionais;

d) «Percentagem Total de Incorporacdo Regional» (PTIR), corresponde ao valor da relagéo
percentual entre o valor da incorporagao regional das diferentes rubricas de custos diretos referen-
tes ao processo produtivo e o valor total dos custos diretos do processo produtivo de determinado
produto ou familia de produtos;

e) «Produto», o resultado tangivel de uma atividade ou processo de produgao que pode ser
oferecido num mercado para satisfazer uma necessidade;

f) «Unidade de base de calculo», o parametro de referéncia que deve ter em conta o tipo
de produto em avaliagao, bem como o processo de fabrico utilizado na sua produgéo, podendo
considerar-se como unidade de base de célculo, entre outras, a unidade de produto (pega), unidade
de peso (quilograma, tonelada ou outras mais adequadas), a unidade de produgéo afeta a uma
determinada area (quilograma/hectare), etc.;

g) «Valor de Incorporagao Regional» (VIR), o valor imputado de incorporagéo regional a cada
uma das rubricas de custos diretos referentes ao processo produtivo.

A.2 — Formula de determinagéo da percentagem total de incorporagao regional
1 — Calculo da Percentagem de Incorporagao Regional (PIR) do produto/familia de produtos
em causa:

PIR=VIRICDP x 100 + C1 + C2 + C3 + C4

Conforme referido no n.° 2 do artigo 10.° se PIR > 50 % — o produto pode beneficiar do uso
da marca «Produto da Madeira» ou das suas versdes aprovadas.

2 — Determinagao dos Custos Diretos da Produgao (CDP) do produto/familia de produtos
em causa:

CDP =612 + 613 + 6241 + 6242 + 6243 + 6221 + 621 + 6226 + 6263 + 6261 + 631 + 632 +
+ 635 + 636 + 637 + 638 + 643 + 6264 + 642 + 6884

3 — Determinacao do Valor de Incorporagéo Regional (VIR) do produto/familia de produtos
em causa:

VIR = (A x 612) + (B x 613) + (C x 6241) + (D x 6242) + (E x 6243) + (F x 6221) + (G x 621) +
+ (H x 6226) + (I x 6263) + (J x 6261) + (K x 631) + (L x 632) + (M x 635) + (N x 636) +
+ (O x 637) + (P x 638) + (Q x 643) + (R x 6264) + (S x 642) + (T x 6884)
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em que:

A B FGHILJKLMN,O,P, Q,R, Se T correspondem as percentagens parcelares de
incorporagao regional nos custos diretos considerados.

C é a percentagem e incorporagao regional da Eletricidade (6241) = 0,65

D é a percentagem e incorporagéo regional dos Combustiveis (6242) = (Custo da Gasolina x
0,39 + Custo Gasoleo x 0,34 + Custo Outros Combustiveis x 0,36 + Custo Biomassa x 1,00)/(Custo
da Gasolina + Custo Gasoleo + Custo Outros Combustiveis + Custo Biomassa)

E é a percentagem e incorporagao regional da Agua (6243) = 1,00

4 — Critérios adicionais a considerar:

C1 — Peso dos postos de trabalho da empresa na RAM, face ao total dos postos de trabalho
da empresa.

Se a % de emprego na RAM ¢é igual ou superior a 80 % C1 = 5 pontos percentuais.

C2 — Detencao de outros sistemas de certificagdo ou qualificagdo dos produtos abrangidos
ou de registos de propriedade industrial (marcas, patentes, modelos de utilidade, desenhos ou
modelos industriais) a nivel nacional, comunitario ou internacional.

Se existentes se verificar C2 = 5 pontos percentuais.

C3 — Detencao de certificacédo de sistemas de gestao da qualidade ou certificagdo, no d&mbito
do Sistema Portugués de Qualidade.

Se existentes se verificar C3 = 5 pontos percentuais.

C4 — Apresentagdo de uma relagdo VAB/Volume de Negdcios igual ou superior a 20 %.

Se se verificar C4 = 5 pontos percentuais.

ANEXO IV
Reconhecimento de estabelecimento parceiro

(a que se refere o n.° 1 do artigo 13.°)

PARTE A

Condigoes gerais de acesso de estabelecimento parceiro

1 — O reconhecimento como estabelecimento parceiro, autorizado ao uso da marca «Produto
da Madeira» e ou das suas versdes aprovadas, € conferido aos operadores econdémicos que, no
territério da RAM, exer¢cam as atividades de comércio por grosso ou a retalho, de restauracao e be-
bidas e de exploragéo de alojamentos turisticos com restauragéo, nas condi¢des do presente anexo.

2 — As pessoas singulares ou coletivas que desempenham, no territorio da RAM, as atividades
referidas no numero anterior e pretendam ser reconhecidas como estabelecimento parceiro devem
cumprir as seguintes condi¢des gerais de acesso:

a) Encontrar-se legalmente constituida;
b) Cumprir as condig¢des legais aplicaveis no exercicio da respetiva atividade;
c) Ter a sua situagao regularizada face a administragao fiscal e a seguranga social.

PARTE B

Condicoes especificas de acesso nas atividades de comércio por grosso ou a retalho

1 — Sao reconhecidos como estabelecimento parceiro, os operadores econémicos que, no
territério da RAM, exercam as seguintes atividades de comércio por grosso (inclui as operagdes
de selecéo, classificagdo e acondicionamento em embalagens) e a retalho:

Comeércio por grosso:

46220 Comercio por grosso de flores e plantas.
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46311 Comeércio por grosso de fruta e de produtos horticolas, exceto batata.
46312 Comeércio por grosso de batata.

46320 Comeércio por grosso de carne e produtos a base de carne.

46331 Comeércio por grosso de leite, seus derivados e ovos.

46341 Comércio por grosso de bebidas alcodlicas.

46342 Comeércio por grosso de bebidas nao alcodlicas.

46362 Comeércio por grosso de chocolate e de produtos de confeitaria.
46381 Comeércio por grosso de peixe, crustaceos e moluscos.

46382 Comeércio por grosso de outros produtos alimentares, n. e.

Outras atividades de comércio por grosso nao referidos nas rubricas anteriores, desde que a
sua inclusao seja devidamente justificada e aprovada por despacho do membro do Governo Re-
gional responsavel pela area da agricultura.

Comeércio a retalho:

47111 Comércio a retalho em supermercados e hipermercados.

47112 Comércio a retalho em outros estabelecimentos nao especializados, com predominancia
de produtos alimentares, bebidas ou tabaco.

47210 Comeércio a retalho de frutas e produtos horticolas, em estabelecimentos especializados.

47220 Comeércio a retalho de carne e produtos a base de carne, em estabelecimentos espe-
cializados.

47230 Comércio a retalho de peixe, crustaceos e moluscos, em estabelecimentos especializados.

47240 Comeércio a retalho de pao, de produtos de pastelaria e de confeitaria, em estabeleci-
mentos especializados.

47250 Comeércio a retalho de bebidas, em estabelecimentos especializados.

47291 Comeércio a retalho de leite e de derivados, em estabelecimentos especializados.

47292 Comeércio a retalho de produtos alimentares, naturais e dietéticos, em estabelecimentos
especializados.

47293 Outro comércio aretalho de produtos alimentares, em estabelecimentos especializados, n. e.

47593 Comércio a retalho de outros artigos para o lar, n.e., em estabelecimentos especia-
lizados (compreende o comércio a retalho especializado de: artigos de madeira, cortiga, vime e
instrumentos musicais entre outros).

47784 Comércio a retalho de outros produtos novos, em estabelecimentos especializados, n.e.
(compreende o comércio a retalho especializado de: artigos de drogaria (limpeza e manutengéao)
e de artesanato entre outros).

47910 Comeércio a retalho por correspondéncia ou via Internet.

47990 Comércio a retalho por outros métodos, ndo efetuado em estabelecimentos, bancas,
feiras ou unidades moveis de venda.

Outras atividades de comércio a retalho nao referidos nas rubricas anteriores, desde que a sua
inclusdo seja devidamente justificada e aprovada por despacho do membro do Governo Regional
responsavel pela area da agricultura.

2 — Sao reconhecidos como estabelecimento parceiro, os operadores econdémicos que,
no territério da RAM, exergam as atividades identificadas no niumero anterior, que para além de
satisfazerem as condi¢des gerais de acesso, cumulativamente, satisfazem também as seguintes
condicoes especificas:

a) Comercializar, pelo menos, cinco categorias de produtos abrangidos com a marca «Produto
da Madeira» e ou das suas versdes aprovadas, com excec¢ao dos estabelecimentos de comercia-
lizagdo especializada que se dediquem exclusivamente a comercializagdo de uma categoria de
produtos abrangidos;

b) Disponibilizar nos estabelecimentos e em fungéo da sua dimensao econdmica, um nimero
minimo de produtos abrangidos, que demonstre o seu empenho na promogao e comercializagao
de produtos que beneficiam da marca «Produto da Madeira» e ou das suas versdes aprovadas;
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c) Garantir nos estabelecimentos e por meios proprios a promogao dos produtos que beneficiam
da marca «Produto da Madeira» ou das suas versdes aprovadas, através de espagos ou expositores
destinados exclusivamente aos produtos abrangidos, ou através da apresentagdo com o devido
destaque nos lineares de exposi¢ao das diferentes categorias de produtos e, quando aplicavel,
esta promocéo é realizada em colaboragdo com os fornecedores que sejam também utilizadores
da marca e ou das suas versdes aprovadas;

d) Utilizar a marca «Produto da Madeira» e ou as suas versdes aprovadas, na sinalética pro-
pria do estabelecimento ou nos seus materiais promocionais, nas condi¢des aprovadas na portaria
do membro do Governo Regional responsavel pela area da agricultura a que se refere o n.° 4 do
artigo 7.° do presente diploma.

PARTE C

Condicoes especificas de acesso nas atividades de restauragao e bebidas ou de exploragao
de alojamentos ou empreendimentos turisticos com restauragao

C.1 — Defini¢des e termos:
Para efeitos do presente anexo, entende-se por:

a) «Alimento», um ou o conjunto de ingredientes alimentares autorizados que, independente-
mente da sua natureza e do seu grau de transformagao, se destinam ao consumo humano;

b) «Alojamento com restauragao», corresponde ao alojamento de curta duragao e engloba, quer
as unidades hoteleiras como outros locais de hospedagem de curta duragdo, desde que dotados
de espago de restauragao ou de fornecimento de pelo menos uma refeigao;

¢) «Aditivo alimentary, substancia alimentar adicionada intencionalmente a outros ingredientes
alimentares para modificar as suas caracteristicas quimicas, fisicas ou sensoriais;

d) «Bebida», corresponde a unidade de servigo constituida por bebidas alcodlicas ou nao
alcodlicas (incluindo, café, cha ou infusdes), engarrafadas ou ndo engarrafadas, prontas para o
consumo ou confecionadas no local com maior ou menor nimero de matéria-prima e ingredientes,
com maior ou menor grau na sua transformacéao, destinada a servir aos clientes do estabelecimento
de restauragao ou de bebidas, construindo um item individualizado da oferta de servigo expresso
no menu ou carta de bebidas do local;

e) «Estabelecimentos de bebidas», compreende as atividades de venda de bebidas e pequenas
refeicdes para consumo no proprio local, com ou sem espacgo de danga ou de espetaculo, incluindo,
nomeadamente, cafés, cervejarias, bares, tabernas, esplanadas, casas de cha, pastelarias e, ainda,
atividades de fornecimento de bebidas em meios moveis;

f) «Ingrediente alimentary, qualquer substancia, incluindo os aditivos alimentares, que constitui
ou é empregada na preparagao de um alimento e que permanece no produto final, ainda que de
forma modificada, abrangendo as bebidas e todas as substancias, incluindo a agua, intencional-
mente incorporadas na preparacao do alimento;

g) «Matéria-prima», o ingrediente alimentar principal/dominante do alimento, exceto a agua,
independentemente da sua natureza, sofra ou ndo tratamento e ou transformacdo de natureza
fisica, quimica ou bioldgica;

h) «Oferta de servigoy, listagem que identifica os alimentos e bebidas que s&o disponibilizados
no estabelecimento de restauracdo, nomeadamente ementa, menu ou carta de bebidas, indepen-
dentemente dos suportes utilizados (placas, papel ou suportes informaticos);

i) «Prato», a unidade de alimento, que em geral coincide com a unidade de servigo, de maior
ou menor complexidade, com maior ou menor numero de matéria-prima e ingredientes, com maior
ou menor grau na sua transformagéo, destinada a servir aos clientes do estabelecimento de res-
tauracao, e que constitui um item individualizado da oferta de servigo expresso na ementa ou menu
corrente daquele;

J) «Rastreabilidade», a capacidade de detetar a origem e de seguir o rasto da matéria-prima
e dos ingredientes de um alimento;



Diario da Republica, 1.2 série

N.° 243 17 de dezembro de 2021 Pag. 265

k) «Restauragcado», compreende os restaurantes propriamente ditos, casas de pasto, esta-
belecimentos de bebidas e similares em que a alimentagdo e as bebidas sdo consumidas, regra
geral, no proprio local, assim como cantinas, fornecimentos de refeigdes ao domicilio (catering ou
takeaway) e inclui atividades de restauragdo em meios méveis.

C.2 — Condigdes especificas de acesso:

1 — Sao reconhecidos como estabelecimento parceiro, os operadores econémicos que, no
territério da RAM, exergam as seguintes atividades de restauragéo e bebidas e de exploragao de
empreendimentos turisticos com restauragao:

Restauracao e bebidas:

56101 Restaurantes tipo tradicional.

56102 Restaurantes com lugares ao balcao.

56103 Restaurantes sem servico de mesa.

56104 Restaurantes tipicos.

56105 Restaurantes com espaco de danca.

56106 Confegao de refei¢gdes prontas a levar para casa.

56107 Restaurantes, n.e. (inclui casas de gelados e atividades de restauragdo em meios moveis).

56210 Fornecimento de refeigbes para eventos.

56290 Outras atividades de servigo de refeigdes (inclui cantinas de empresas, estabelecimen-
tos publicos ou escolares e messes militares entre outros fornecimentos de refeicbes com base
num contrato.

56301 Estabelecimentos de bebidas — Cafés.

56302 Estabelecimentos de bebidas — Bares.

56303 Estabelecimentos de bebidas — Pastelarias e casas de cha.

56304 Outros estabelecimentos de bebidas sem espetaculo.

56305 Estabelecimentos de bebidas com espaco de danca.

Alojamento com restauracao:

55111 Hotéis com restaurante.

55112 Pensbes com restaurante.

55113 Estalagens com restaurante.

55114 Pousadas com restaurante.

55115 Motéis com restaurante.

55116 Hotéis-Apartamentos com restaurante.

55117 Aldeamentos turisticos com restaurante.

55118 Apartamentos turisticos com restaurante.

55119 Outros estabelecimentos hoteleiros com restaurante.

55201 Alojamento mobilado para turistas, se dotados de condi¢des para fornecimento de pelo
menos uma refeigao.

55202 Turismo no espago rural, se dotados de condi¢des para fornecimento de pelo menos
uma refeigao.

55203 Colonias e campos de férias, se dotados de condi¢des para fornecimento de pelo me-
nos uma refeicao.

55204 Outros locais de alojamento de curta duragéo, se dotados de condigdes para forneci-
mento de pelo menos uma refei¢ao.

55300 Parques de campismo e de caravanismo, se dotados de condi¢cbes para fornecimento
de pelo menos uma refeigao.

55900 Outros locais de alojamento (inclui pousadas da juventude, as instala¢des de turismo
na natureza e abrigos de montanha), se dotados de condi¢des para fornecimento de pelo menos
uma refeigao.

2 — Sao reconhecidos como estabelecimento parceiro, os operadores econémicos que, no
territério da RAM, exergam as atividades de restauracao e bebidas ou de alojamento com restau-
racao, identificadas no niumero anterior que, para além de satisfazerem as condi¢des gerais de
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acesso identificadas na parte A deste anexo, cumulativamente, satisfagam também as seguintes
condicoes especificas:

a) Confecionar ou disponibilizar no estabelecimento pratos da gastronomia madeirense tra-
dicional ou da culinaria contemporanea e ou, quando aplicavel, de bebidas tipicas ou de bebidas
preparadas com produtos regionais, integrando na sua oferta de servigo um nimero minimo de
cinco pratos (podendo corresponder a entradas, pratos principais ou sobremesas) ou, quando
aplicavel, de igual numero de bebidas, desde que em ambos os casos a matéria-prima principal
corresponda a produtos agricolas ou agroalimentares identificados no artigo 8.° do presente diploma
e, preferentemente, nas seguintes condigdes:

i) Sejam produtos obtidos na RAM reconhecidos ao abrigo dos regimes de qualidade da Unido
Europeia (DOP/IGP de alimentos e vinho, ETG de Produtos alimentares e agricolas e também IGs
de bebidas espirituosas);

ii) Sejam produtos que beneficiam da marca «Produto da Madeira» e ou das suas versdes
aprovadas;

iif) Sejam produtos agricolas da estagédo ou época, obtidos na RAM, mesmo que os fornecedores
nao sejam beneficiarios da marca «Produto da Madeira» e ou das suas versdes aprovadas;

iv) Sejam produtos obtidos na vizinhanca do estabelecimento, mesmo que os fornecedores
nao sejam beneficiarios da marca «Produto da Madeira» e ou das suas versdes aprovadas;

b) Garantir nos estabelecimentos e por meios proprios, a promogao dos produtos que be-
neficiam da marca «Produto da Madeira» e ou das suas versdes aprovadas, através da inclusao
nos suportes utilizados (placas, papel ou suportes informaticos) de apresentacao da sua oferta de
servico, nomeadamente nas suas ementas, menus ou carta de bebidas, desde que na referéncia
estrita aos pratos e bebidas que, nas condi¢cdes da alinea anterior, sejam reconhecidos como:

i) Pratos ou bebidas que correspondem a produtos que beneficiam da marca «Produto da
Madeira» e ou das suas versodes aprovadas; ou

ii) Pratos ou bebidas confecionados com produtos que beneficiam da marca «Produto da
Madeira» e ou das suas versdes aprovadas, ou sejam produtos obtidos na RAM que reinem as
condigdes exigidas para o beneficio da(s) marca(s), mesmo que os seus fornecedores nao estejam
inscritos como utilizadores daquela(s);

c) Assegurar a rastreabilidade dos produtos utilizados nos pratos ou bebidas confecionados
com produtos obtidos na RAM, beneficiarios ou ndo, da marca «Produto da Madeira» e ou das
suas versdes aprovadas, de modo a poder demonstrar que efetivamente cumprem as condigbes
que Ihes sao aplicaveis;

d) Utilizar a marca «Produto da Madeira» e ou as suas versdes aprovadas na sinalética pro-
pria do estabelecimento ou nos seus materiais promocionais nas condi¢gdes aprovadas na portaria
do membro do Governo Regional responsavel pela area da agricultura a que se refere o n.° 4 do
artigo 7.° do presente diploma.
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