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UNIVERSIDADE FERNANDO PESSOA

Despacho n.° 8352/2020

Sumario: Alteragéao do plano de estudos do 2.° ciclo de estudos em Ciéncias da Comunicagéo.

Na sequéncia do registo com o numero R/A-Ef 2890/2011, do Diretor-Geral do Ensino Superior,
e para os efeitos do artigo 80.° do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de margo, com a modificagao
pelo Decreto-Lei n.° 63/2016, de 13 de setembro e na redagao que lhe foi dada pelo Decreto-Lei
n.° 65/2018, de 16 de agosto, o reitor da Universidade Fernando Pessoa faz saber que o plano
curricular do 2.° ciclo de estudos em Ciéncias da Comunicacao sofreu as alteracbes constantes
do presente despacho:

1.°
Alteracao do plano de estudos

1 — Nos termos do disposto no Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de margo, com as alteragdes
que Ihe foram introduzidas pelos Decreto-Lei n.° 65/2018, de 16 de agosto, que prevé, nos seus
artigos 75.° e 76.°, que a aprovagéo das alteragbes dos elementos caracterizadores de um ciclo de
estudos, modificando ou ndo os seus objetivos, cabe aos 6rgaos legal e estatutariamente compe-
tentes dos estabelecimentos de ensino superior, procede-se a publicacdo das alteragdes do plano
de estudos do 2.° ciclo de estudos em Ciéncias da Comunicagao, que passam a ser os constantes
do Anexo ao presente despacho.

2 — O ciclo de estudos conferente do grau de mestre em Ciéncias da Comunicagdo, com o
registo n.° R/A-Ef 2890/2011, da Diregdo-Geral do Ensino Superior, publicado com o Despacho
n.° 12167/2013, de 24 de setembro, no Diario da Republica, 2.2 série, n.° 184, sofre as seguintes
alteracoes:

2.1 — Alteragéo dos percursos alternativos:

2.1.1 — Supresséao de percursos alternativos: ramo de Tecnologias da Comunicagao;

2.2 — Alteracao das unidades curriculares:

2.2.1 — Supressao de unidades curriculares: 1 em cada ramo (Estagio);

2.2.2 — Unidades curriculares cuja denominacéo foi alterada: 1 no ramo Jornalismo (Teoria e
histéria comparada do jornalismo) e 1 no ramo Relagdes Publicas, Publicidade e Marketing (Agéncia
de relagdes publicas, de publicidade e de marketing);

2.2.4 — Unidades curriculares cujo numero de créditos foi alterado: 1 em cada ramo (Dissertagao);

2.2.5 — Unidades curriculares cujas horas de contacto foram alteradas: todas em ambos os
ramos;

2.2.6 — Unidades curriculares cujas horas totais de trabalho foram alteradas: 1 em cada ramo
(Dissertagao);

2.3 — Alteragdo das horas de contacto totais: de 572 para 270 horas em cada ramo.

3 — As alteragdes introduzidas no mestrado em Ciéncias da Comunicagéao tiveram por base a
proposta de reestruturagao curricular disponibilizada no guido de autoavaliagdo, as recomendacgdes
da Comissédo de Avaliagdo Externa (CAE) e as condigdes fixadas pelo Conselho de Administragao
(CA) da A3ES, no ambito do processo de acreditagdo com a referéncia ACEF/1819/0221422. Estas
alteragdes, consideradas pelo érgéo legal e estatutariamente competente da UFP necessarias ao
adequado funcionamento deste ciclo de estudos, justificam-se pela necessidade de:

(i) ajustar a oferta dos percursos alternativos a efetiva procura observada nos ultimos anos,
dando-se, assim, cumprimento a condicao fixada pelo CA,;

(ii) fazer corresponder o trabalho final a desenvolver pelo estudante para conclusdo do mes-
trado apenas a uma das modalidades previstas na alinea b) do n.° 1 do artigo 20.° do Decreto-Lei
n.° 65/2018, de 16 de agosto, dando-se, assim, cumprimento a condigéo fixada pelo CA;
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(iii) atualizar a designacao de unidades curriculares, de modo a torna-las mais consentaneas
com a nomenclatura contemporanea da area de estudo e a melhor delimitar os objetivos de apren-
dizagem e respetivos conteudos programaticos;

(iv) e adequar as horas de contacto as necessidades dos estudantes, através da eliminagéo
das horas dedicadas a orientagao tutorial (OT) e a outras metodologias (O), com a finalidade de
aumentar o tempo de estudo e de trabalho auténomos para uma melhor assimilagéo e consolidagéo
das matérias, permitindo-lhes, deste modo, atingir melhores resultados de aprendizagem.

2°
Registo

As alteragdes a que se referem o n.° 1 foram registadas pela Dire¢gao-Geral do Ensino Superior,
com o numero R/A-Ef 2890/2011/AL0O1, em 10 de agosto de 2020.

3.°
Aplicagao

A nova estrutura curricular entra em vigor no ano letivo de 2020-2021.

13 de agosto de 2020. — O Reitor, Salvato Vila Verde Pires Trigo.

ANEXO

1 — Estabelecimento de ensino: Universidade Fernando Pessoa.

2 — Unidade organica: Faculdade de Ciéncias Humanas e Sociais.

3 — Grau ou diploma: Mestre.

4 — Ciclo de estudos: Ciéncias da Comunicacao.

5 — Area cientifica predominante: Informag&o e Jornalismo (320) | Marketing e Publici-
dade (342).

6 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferéncia de créditos, necessario
a obtengao do grau ou diploma: 120 ECTS.

7 — Durac&o normal do ciclo de estudos: 4 semestres.

8 — Opgodes, ramos, ou outras formas de organizagdo de percursos alternativos em que o
ciclo de estudos se estrutura: Areas de especializagdo: Jornalismo | Relagdes publicas, publicidade
e marketing.

9 — Estrutura curricular:

QUADRON.° |

Area de especializagao: Jornalismo

Créditos
Areas cientificas Sigla
Obrigatérios Opcionais

Informagao e jornalismo. . ... .. 320-1J 109 0
Biblioteconomia, arquivo e documentacdo. .. .............. . ... . ... . 322-BAD 4 0
Matematica e estatistica. . ............ ... ... . 460-ME 4 0
Psicologia. . . ... .. 311-PSI 3 0

Subtotal ...................... 120 0

Total . ........................ 120
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QUADRON.*2

Area de especializagio: Relagdes publicas, publicidade e marketing

Créditos
Areas cientificas Sigla
Obrigatérios Opcionais

Marketing e publicidade . . ............. ... ..o oo 342-MP 103 0
Audio-visuais e produgaodosmedia............... ... .. ... ... .. 213-AV 6 0
Biblioteconomia, arquivo e documentagdo. ... ...................... 322-BAD 4 0
Matematica e estatistica. . ........ ... ... 460-ME 4 0
Psicologia. . ... 311-PSI 3 0

Subtotal ...................... 120 0

Total .......... ... . 120




10 — Plano de estudos:
Universidade Fernando Pessoa
Ciclo de estudos em Ciéncias da Comunica¢io

Grau de mestre

QUADRON.*3

Area de especializagio: Jornalismo
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Horas de trabalho
A A o o Contacto
Unidade curricular Area no rganizagao (6) Créditos | Observagdes
cientifica | curricular do ano curricular Total
Tl ||| s | E|or]| o [Homsbas
™ @ (©] ) ) U] ®)
Jornalismo especializado |: jornalismo cultural e cientifico compa-| 320-IJ | 1.°ano [1.°semestre... | 225 24 24 9
rado.
Laboratério de jornalismo |: diarios de referéncia ............... 320-1J | 1.°ano | 1.°semestre... | 250 24 24 10
Metodologia do trabalho cientifico . . ......................... 460-ME | 1.°ano | 1.°semestre... | 100 24 24 4
Psicossociologia da comunicagdo .. .............. ... 311-PSI| 1.°ano [1.°semestre... | 75 24 24 3
Teoria e histériado jornalismo . ............................. 320-lJ | 1.°ano [1.°semestre... | 100 24 24 4
Gestéo da informagao e comunicagéo estratégica .............. 322-BAD| 1.°ano |2.°semestre... | 100 24 24 4
Jornalismo especializado Il: jornalismo politico e econémico com-| 320-lJ | 1.°ano |2.°semestre... | 175 24 24 7
parado.
Jornalismo especializado lIl: jornalismo investigativo comparado. . . | 320-lJ | 1.°ano [2.° semestre... | 150 24 24 6
Laboratério de jornalismo II: semanarios e magazines de referéncia | 320-1J | 1.°ano |2.° semestre... | 175 24 24 7
Laboratério de jornalismo Ill: comentarismo nacional e internacional | 320-1J | 1.°ano |2.° semestre... | 150 24 24 6
DiSSEertagan. . . ..ot 320-J | 2.°ano |Anual ........ 1500 30 30 60
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QUADRON.* 4

Area de especializagdo: Relagdes publicas, publicidade e marketing

Horas de trabalho
A A o - Contacto
Unidade curricular Area no rganizagao (6) Créditos | Observagdes
cientifica | curricular do ano curricular Total
™ |p|TCc| s | E|oT Floras totals
(1) @ @) ) 5) e contaco | () ®
Estudos de opinido, pesquisa de mercado e comportamento do con- | 342-MP | 1.°ano | 1.° semestre... | 150 24 24 6
sumidor.
Evolugdo da comunicag&o publicitaria. ....................... 342-MP | 1.°ano [1.°semestre... | 150 24 24 6
Gestéo de produtos e marcas: planeamento de marketing e publi- | 342-MP | 1.°ano |1.°semestre... | 275 24 24 1
cidade.
Metodologia do trabalho cientifico .. ......................... 460-ME | 1.°ano | 1.°semestre... | 100 24 24 4
Psicossociologia da comunicagdo . .......................... 311-PSI | 1.°ano |1.°semestre... | 75 24 24 3
Agéncia de comunicagdointegrada. .. .............. ..., 342-MP | 1.°ano |2.°semestre... | 150 24 24 6
Comunicagao grafica, audiovisual e multimédia ................ 213-AV | 1.°ano |2.°semestre... | 150 24 24 6
Design, criatividade, inovagao e empreendedorismo. . ........... 342-MP | 1.°ano |2.°semestre... | 200 24 24 8
Gestao da informagao e comunicagao estratégica .............. 322-BAD| 1.°ano |2.°semestre... | 100 24 24 4
Identidade corporativa: comunicagéo institucional. .............. 342-MP | 1.°ano |2.°semestre... | 150 24 24 6
DisSertagaio. . . ..ot 342-MP | 2.°ano [Anual ........ 1500 30 30 60
313496678

891 o'N

020z op ojsobe ap gz

891 ‘Bed

S
TS
3.
o
oy
oY
T
[~
o
=
o
D
N
o

7

alIgs

4 313dVvd



