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ENSILIS — EDUCAGAO E FORMAGAO, UNIPESSOAL, L.

Despacho n.° 8545/2021

Sumaério: Alteragdo ao plano de estudos da licenciatura em Marketing e Publicidade da Univer-
sidade Europeia.

A ENSILIS — Educacéo e Formagéao, Unipessoal, L.%, entidade instituidora da Univer-
sidade Europeia, em conformidade com o Despacho n.° 4741/2016, de 07 de margo, manda
publicar, ao abrigo dos artigos 52.° a 60.°, do Decreto -Lei n.° 74/2006, de 24 de margo, na
redagao que lhe foi dada pelo Decreto -Lei n.° 65/2018, de 16 de agosto, a estrutura curricular
e o plano de estudos da Licenciatura em Marketing e Publicidade, objeto de acreditacéo pela
Agéncia de Avaliagao e Acreditagdo do Ensino Superior, em 17-03-2020, e de autorizagao
de funcionamento pela Diregdo Geral do Ensino Superior a 14/10/2020 e registado com o
n.° R/A-Ef 209/2011/AL02, alvo de alteracao do plano de estudos. Esta alteracao cumpre a
deliberagéo de acreditagcdo da Agéncia de Avaliagcédo e Acreditagdo do Ensino Superior e foi
registada na Diregcdo-Geral do Ensino Superior com o numero R/A-Ef 209/2011/AL03, de
05/08/2021.

5 de agosto de 2021. — A Representante Legal da ENSILIS — Educagéo e Formagao, Uni-
pessoal, L.%°, Filipa Pissarra.

1 — Instituigdo de ensino: Universidade Europeia (4350).

2 — Tipo de curso: Licenciatura — 1.° ciclo.

3 — Denominacgao: Marketing e Publicidade.

4 — Grau ou diploma: Licenciado.

5 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferéncia de créditos, necessario
a obtengao do grau ou diploma: 180 créditos ECTS.

6 — Opcdes, ramos, areas de especializagado, especialidades ou outras formas de organizagao
da estrutura curricular: Nao aplicavel.

7 — Estrutura curricular:

QUADRO N.°1
Créditos
Areas cientificas Sigla
Obrigatdrios Opcionais
342 — Marketing e Publicidade . . ... ........ ... ... . o oL MKT 111,0 3,0
345 — Gestdoe Administragdo . . ... ... . GA 21,0
213 — Audiovisuais e Produgdodos Media. . ... .................... AUDPM 18,0
460 — Matematica Estatistica . . . ........... ... .. . . ... ME 6,0
314 —Economia . ... .. ECO 6,0
321 — Jornalismo e Reportagem. . ... ....... .. ... . .. JORN 6,0
211 —Belas-Artes . . . ... .. BA 3,0
380 — Direito . . . .o e DIR 3,0
319 — Ciéncias Sociais e do Comportamento nio especificadas. . ... ... CSC 3,0
Subtotal ...................... 174,0 6,0
Total .......... ... . 180,0

8 — Observacgoes:

As unidades curriculares assinaladas como opcionais podem ser substituidas por outras lecio-
nadas na institui¢do, desde que tenham o mesmo numero de créditos ECTS, e pertengam a mesma
area cientifica. Os 6rgdos competentes da instituicdo definem, para cada ano letivo, as unidades
curriculares opcionais a que os estudantes se podem inscrever.



9 — Plano de estudos:

QUADRO N.°2
Horas de trabalho
Unidade curricular (1) cigt?ﬁca cuf\rigalar Orgar::ﬁflr(i;:l?ladro o Total Contacto (6) Crézgi)tos Obse&/?gées
@ @) “ (5) T ™ PL T s E orT Horas totais
de contacto
Laboratério de Comunicagéo Visual. . ....... AUDPM 1.° [1.°Semestre... | 150,0 14,0 [ 42,0 56,0 6,0
Fundamentos de Marketing . .. ............ MKT 1.2 1.°Semestre. .. | 150,0 | 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Fundamentos da Comunicagéo ............ JORN 1.2 1.°Semestre... | 150,0 | 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Economia........... ... .. ... . ... .. ECO 1.° 1.°Semestre. .. | 150,0 | 28,0 | 14,0 42,0 6,0
Criatividade e Inovagéo .. ................ MKT 1.° [1.°Semestre. .. 75,0 28,0 28,0 3,0
Metodologia da Investigagdo . . ............ MKT 1.2 1.° Semestre. . . 75,0 |14,0| 14,0 28,0 3,0
Estatistica........... ... ... ... ... ... ME 1.2 2.° Semestre. .. | 150,0 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Comportamento do Consumidor ........... MKT 1.° |2.°Semestre... | 150,0 | 14,0 [ 42,0 56,0 6,0
Fundamentosde Gestdo . ................ GA 1.2 |2.°Semestre... | 150,0 | 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Agéncias de Comunicagao, Publicidade e Meios MKT 1.2 2.°Semestre. .. | 150,0 | 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Direito e Etica do Marketing e da Publicidade DIR 1.2 2.° Semestre. . . 75,0 |14,0|14,0 28,0 3,0
Arte e Cultura Contemporanea. . ........... BA 1.° |2.° Semestre. .. 75,0 |28,0 28,0 3,0
Comunicagéo Publicitaria. . ............... MKT 2° |1.°Semestre... | 150,0 14,0 | 42,0 56,0 6,0
EstudosdeMercado .................... MKT 2.° 1.°Semestre. .. | 150,0 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Relagbes Publicas e Gestédo de Eventos.. . . .. MKT 2.° 1.°Semestre. .. | 150,0 | 14,0 | 28,0 42,0 6,0
GestdodeProduto ..................... MKT 2.° 1.°Semestre... | 150,0 | 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Texto Publicitario ....................... MKT 2.° 1.° Semestre. . . 75,0 [14,0(14,0 28,0 3,0
Marketing de Servigos . .. ................ MKT 2.° 1.° Semestre. . . 75,0 |14,0] 14,0 28,0 3,0
Marketing Relacionale CRM .. ............ MKT 2.° 2.°Semestre... | 150,0 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Distribuicéo e Logistica . ................. MKT 2° |2°Semestre... | 150,0 | 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Laboratério de Audiovisuais e Produgdo Mulimédia | AUDPM 2° |2.°Semestre... | 150,0 | 14,0 42,0 56,0 6,0
Gestdo Financeira . ..................... GA 2.° 2.°Semestre... | 150,0 | 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Empreendedorismo ..................... GA 2.° 2.° Semestre. . . 75,0 28,0 28,0 3,0
Branded Content e Storytelling. . ........... MKT 2° |2.°Semestre. .. 75,0 28,0 28,0 3,0 | Opcional.
Projeto Integrado de Marketing ............ MKT 3.° 1.° Semestre. .. | 225,0 14,0 | 56,0 70,0 9,0
Estratégias Comerciais e Gestao de Vendas . . . GA 3.° 1.°Semestre. .. | 150,0 | 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Marketing Digital. . .. .................... MKT 3.° 1.°Semestre. .. | 150,0 14,0 |1 42,0 56,0 6,0
Marketing Estratégico. ... ................ MKT 3.° |1.°Semestre... | 150,0 42,0 42,0 6,0
Marketing Internacional .. ................ MKT 3.° [1.°Semestre. .. 75,0 |14,0(14,0 28,0 3,0
Projeto Integrado de Comunicagéo ......... MKT 3.° 2.°Semestre. .. | 225,0 14,0 | 56,0 70,0 9,0
Planeamento de Meios e Audiéncias . ....... MKT 3.° 2.° Semestre. .. | 150,0 14,0 42,0 56,0 6,0
Branding............. .. ... ... ... MKT 3.° [2°Semestre... | 150,0 [ 14,0128,0 42,0 6,0
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Horas de trabalho
Area Ano Organizagao do ano . -
Unidade curricular (1) cientifica | curricular curricular Contacto (6) Creditos | Observagdes
@ @®) @) Total . ) ®)
(5) T ™ PL TC s E oT Horas totais
de contacto
WebDesign e User Experience ............ AUDPM 3.° |[2.°Semestre... | 150,0 42,0 42,0 6,0

Estética e Publicidade .. ................. CSC 3.° 2.° Semestre. . . 75,0 | 28,0 28,0 3,0 | Opcional.

Nota. — As unidades curriculares assinaladas como opcionais podem ser substituidas por outras lecionadas na instituigdo, desde que tenham o mesmo nimero de créditos ECTS,
e pertengam a mesma area cientifica. Os érgaos competentes da instituicdo definem, para cada ano letivo, as unidades curriculares opcionais a que o estudante se pode inscrever.
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