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ENSILIS — EDUCAGAO E FORMAGAO, UNIPESSOAL, L.

Despacho n.° 1991/2023

Sumario: Estrutura curricular e plano de estudos do mestrado em Marketing Digital, do Instituto
Portugués de Administragao de Marketing do Porto e do Instituto Portugués de Admi-
nistracdo de Marketing de Lisboa.

AENSILIS — Educacao e Formacgéo, Unipessoal, L.%%, entidade instituidora do Instituto Portu-
gués de Administracao de Marketing do Porto e do Instituto Portugués de Administracéo de Marketing
de Lisboa, em conformidade com o Despacho n.° 4741/2016, de 07 de margo, manda publicar, ao
abrigo dos artigos 52.° a 60.°, do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de margo, na redacao que lhe foi
dada pelo Decreto-Lei n.° 65/2018, de 16 de agosto, a estrutura curricular e o plano de estudos do
Mestrado em Marketing Digital, objeto de acreditagao pela Agéncia de Avaliagcéo e Acreditacao do
Ensino Superior, em 03-08-2022 e de autorizagao de funcionamento pela Dire¢gao Geral do Ensino
Superior a 05-01-2023 e registado com o n.° R/A-Cr 242/2022.

31 de janeiro de 2023. — A Representante legal da ENSILIS — Educacgéo e Formagao, Uni-
pessoal, L.%%, Filipa Pissarra.

ANEXO

1 — Instituicdo de ensino: Instituto Portugués de Administracao de Marketing do Porto; Instituto
Portugués de Administragdao de Marketing de Lisboa (4155; 4156)

2 — Tipo de curso: Mestrado — 2.° ciclo

2.1 — Curso ministrado a distancia

3 — Denominacao: Marketing Digital

4 — Grau ou diploma: Mestre

4.1 — Atribuido em associagao ao abrigo da alinea ¢) do n.° 1 do artigo 42.° do RUGDES

5 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferéncia de créditos, necessario
a obtencao do grau ou diploma: 60 créditos ECTS

6 — Opcgoes, ramos, areas de especializagéo, especialidades ou outras formas de organiza-
¢do da estrutura curricular: Areas de Especializagdo: Estratégia de Comunicacéo; Estratégia de
Empreendedorismo; Estratégia de Marketing Performance

7 — Estrutura curricular:

7.1 — Area de Especializacdo em Estratégia de Comunicagao

QUADRO 1
Créditos
Area cientifica Sigla
Obrigatérios Optativos

Marketing e Publicidade. . ........... ... ... . ... .. . . MP 48 12
Ciéncias empresariais . . ... CEmp 0 0

Subtotal . ..................... 48 12

Total ......................... 60
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7.2 — Area de Especializagdo em Estratégia de Empreendedorismo

QUADRO 2
Créditos
Area cientifica Sigla
Obrigatdrios Optativos
Marketing e Publicidade. . . .............. ... ... ... . ... MP 48 6
Ciéncias empresariais . .. ........ . CEmp 0 6
Subtotal ............ ... .. .... 48 12
Total .......... .. ... ... ....... 60
7.3 — Area de Especializacdo em estratégia de Marketing Performance
QUADRO 3
Créditos
Area cientifica Sigla
Obrigatdrios Optativos
Marketing e Publicidade . . ........... ... ... ... ... il MP 48 12
Ciéncias empresariais . . .. ....o ittt e CEmp 0 0
Subtotal .............. ... ... 48 12
Total .......... ... .. ... ...... 60




8 — Plano de estudos:

1.° Semestre

QUADRO 4
) Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares .An?a Tipo Créditos Observagdes
cientifica
Total Contacto

Estratégia de Marketing Integrado . . ... ........ ... ... L MP Semestral . . . .. 75 23 [T=15; TP=8] 3
Métricas do Marketing Digital . . . ........... ... ... ... ... ... ... . ... MP Semestral . . ... 75 23 [T=12; TP=11] 3
Desenvolvimento de Produtos Digitais. . . ........................... MP Semestral . . . .. 75 23 [T=12; TP=11] 3
Marketing para as Redes Sociais. . . .............. ... . ... ... MP Semestral . . ... 75 23 [T=12; TP=11] 3
Jornada do Consumidoronline. . ........... ... ... . . . i MP Semestral . . ... 75 23 [T=15; TP=8] 3
E-Commerce .. ..... ... e MP Semestral . . . .. 75 23 [T=12; TP=11] 3
Optativa l .. ... n.e. Semestral . . . .. 150 44 [T=21; TP=23] 6 Especifica do minor escolhido.
Optativa ll. . ... n.e. Semestral . . . .. 150 44 [T=21; TP=23] 6 Especifica do minor escolhido.

* n.e. — nao especificada

2.° Semestre

QUADRO 5
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares .Arga tipo Créditos Observagdes
cientifica
Total Contacto
Projeto Profissional. . . ........ ... . . . MP Semestral . . . . 750 30 [OT=30] 30
8.1 — Area de Especializacdo em Estratégia de Comunicagao
QUADRO 6
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares lAre'a Tipo Créditos Observagdes
cientifica
Total Contacto
Marketingde Conteldo .. ....... .. ... .. . . MP Semestral . . .. 150 44 [T=21; TP=23] 6 Optativa I.
Search e Mobile Marketing. .. ........ ... . . MP Semestral . . .. 150 44 [T=21; TP=23] 6 Optativa II.
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8.2 — Area de Especializagdo em Estratégia de Empreendedorismo

QUADRO 7
) Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares .A“?a Tipo Créditos Observagoes
cientifica
Total Contacto
Empreendedorismo Digital . . . .. ........ ... . . CEmp |Semestral. ... 150 44 [T=21; TP=23] 6 Optativa I.
Trade Marketing . . .. .. ... . MP Semestral. . . . 150 44 [T=21; TP=23] 6 Optativa Il.
8.3 — Area de Especializagdo em Marketing Performance
QUADRO 8
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares lAre,a Tipo Créditos Observagoes
cientifica
Total Contacto
Andlise e Visualizagdode Dados. . ... ........ .. i MP Semestral . . .. 150 | 44 [T=9; TP=18; PL=17] 6 Optativa I.
Marketing Research & Performance ............................... MP Semestral . . .. 150 44 [T=21; TP=23] 6 Optativa Il.
316120899
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